江苏省标准化协会团体标准
《水晶分类分级》编制说明
一、水晶分类分级概况
水晶，作为一种具有悠久历史和广泛应用的天然矿物（主要成分为二氧化硅SiO₂），其市场涵盖了珠宝首饰、工艺品、收藏、能量疗愈（作为一种文化信仰）等多个领域。随着市场的蓬勃发展，也暴露出一些问题：
1. 命名混乱： 市场上对水晶的称呼缺乏统一规范，如将人工处理的玻璃称为“奥地利水晶”、“施华洛世奇水晶”（其本质是高品质铅玻璃），或将经过辐照、加热处理的石英称为天然水晶，导致消费者混淆。
2. 质量评价无据可依： 对于水晶的品质高低，目前多依赖商家的主观描述，如“全净体”、“高冰种”等，缺乏客观、量化的分级指标，导致市场价格体系混乱，优质优价原则难以体现。
3. 处理技术披露不透明： 大量水晶经过优化处理（如加热以改变颜色、注胶以填补裂隙），但多数未向消费者明确告知，侵害了消费者的知情权。
4. 产地信息模糊： 不同产地的水晶在市场上价值差异较大，但产地信息难以追溯和验证。

为解决上述问题，规范水晶市场，保护消费者权益，促进产业健康可持续发展，特制定本《水晶分类分级标准》。
二、目的意义 
1. 对消费者：充当“防骗指南”和“选购手册”
  防骗方面：不会再被“顶级水晶”、“巴西冰种”这种模糊的营销话术忽悠。通过标准和证书，您可以清楚知道它是天然的还是合成的，有没有经过处理（比如加热、注胶），颜色是不是天然的。明白消费方面：能看懂为什么一颗水晶卖得贵，另一颗卖得便宜。是因为它颜色更艳？还是更干净？或是切工更好？让您花钱花得明明白白。
2. 对商家：建立“公平尺子”和“信任基石”
公平交易方面：所有商家都用同一把“尺子”来衡量水晶，避免了“王婆卖瓜，自卖自夸”的混乱局面。这减少了买卖双方的争议。提升信誉方面：诚信的商家可以通过权威的分级证书来证明自己商品的品质，从而建立品牌信誉，赢得客户信任。
3. 对市场：成为“清道夫”和“助推器”
规范市场方面： 清理掉那些以次充好、以假乱真的不规范行为，让市场环境变得更干净、更透明。促进发展方面： 一个规范、透明的市场能吸引更多投资者和消费者，从而推动整个水晶行业健康、持续地发展。
4. 对产业：树立“品质标杆”
引导生产者和工匠们去追求更高质量的原石和更精湛的加工工艺，从而提升整个产业的水平和水晶制品的附加值。
三、任务来源 
《江苏省标准化协会关于批准<南京办公用房管理信息数据采集规范〉等8项团体标准立项的公告》 苏标协函【2025】26号
四、编制过程 
编制原则：1. 科学性原则： 标准的分类和分级体系以矿物学、宝石学的基本理论为依据，确保技术内容的科学性和准确性。2. 实用性原则： 标准条款紧密结合市场实际，指标设置合理，便于检测机构操作、企业执行和消费者理解。
3. 可操作性原则： 分级指标尽量采用可观察、可测量的特征，避免过于依赖主观经验，保证评价结果的一致性和复现性。4. 协调性原则： 与现行国家标准GB/T 16552《珠宝玉石 名称》、GB/T 16553《珠宝玉石 鉴定》等保持协调一致，并在此基础上进行细化和延伸。5. 引导性原则： 通过标准引导产业向规范化、高品质化方向发展，鼓励企业诚信经营，提升产品附加值。
本文件按GB/T 1.1-2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》规定编制。起草小组主要人员多年从事水晶研究工作，对相关行业特征特性比较了解。本文件的编制主要经历了以下的几个过程：
1、技术咨询。2025年1月，起草单位征求各部门有关专家及使用方、管理方人员相关意见。
2、前期调研，2025年2月-4月，起草单位组建专业标准制定工作小组，从产品分类、技术要求、试验方法、检验规则等全链条开展各类调研工作，并召开相关座谈会，设立标准文本制定框架。
3、调查研究。2025年5月-7月，查阅各类相关资料，有针对性地收集有关国家文件和技术文献，经过认真的分析、整理和归类，选择相关材料进行参考。
4、起草文本。2025年8月-9月，编制小组在相关资料基础上，充分利用起草单位的研究成果，编制出《水晶分类分级》草案。
5、立项申报。2025年10月，完成团体标准草案和申报书制定工作，向江苏省标准化协会申请立项并获批
6、标准定稿。2025年10月-11月，文件草案形成后，在生产中进行调研走访，又专门召集相关专家进行专题讨论，形成征求意见稿。
5、征求意见。2024年11月-12月，开展标准征求意见工作，共征求共征求X个单位X位专家意见，收到X 专家的X条反馈意见，其中完全采纳X条，部分采纳X条，不采纳X条。编制小组对征集到的意见进行了整理、归纳和总结，进行了相应的修改，形成送审稿。 
五、主要内容技术指标确立 
1、范围。本文件规定了天然的未镶嵌及镶嵌磨制抛光水晶的分类分级规则。
本文件适用于天然的未镶嵌及镶嵌磨制抛光水晶。
2、术语和定义。对水晶、水晶（无色）、水晶（彩色）、
水晶分类、水晶颜色分类、水晶包裹体分类、水晶分级、水晶（无色）分级、水晶（彩色）分级、颜色分级、色调彩度、
明度、色卡、灰度标尺、分级光源、透明度分级、透明度、透过率、单位透过率、净度分级、净度、水晶的内部特征、水晶的外部特征和工艺评价进行定义。
3、 水晶（无色）分级。对水晶（无色）透明度分级、水晶（无色）净度分级要求做出具体规定。
4、 水晶（彩色）分级。对水晶（彩色）透明度分级、水晶（彩色）净度分级、水晶（彩色）浓度分级要求做出具体规定。
5、 分级要求。对环境要求和人员要求做出具体规定。
6、 水晶工艺评价。对评价范围、材料应用设计总体要求、加工工艺总体要求做出具体规定。
7、 水晶的质量。对质量单位、质量的称量要求做出具体规定。
8、 水晶分级证书。对水晶分级证书的基本内容、其他要求做出具体规定。
六、重大分歧意见的处理过程和依据
    无
七、与相关法律法规和国家标准的关系 
本文件的制定不违反相关法律法规及强制性标准，本标准为推荐性标准，参考了GB/T3977-2008  颜色的表示方法、GB/T3979-2008  物体色的测量方法、GB/T15608-2006  中国颜色体系、GB/T5698-2001  颜色术语、GB/T3978-1994  标准照明体及照明观测条件、GB/T16552-2017  珠宝玉石  名称、GB/T16553-2017  珠宝玉石  鉴定、GB/T16554-2017  钻石分级、GB/T23885-2009  翡翠分级
七、推广实施建议 
[bookmark: _GoBack]本文件适用于水晶分类分级工作的主管单位、生产单位、销售使用单位、科研机构和高校。主要推广措施如下：
1、加强宣传教育，提高水晶的生产方、行政管理方、科研方等标准化的思想意识；
2、加大培训力度，指导使用方严格按照标准要求进行标准化生产；
3、充分发挥科技示范典型作用，进行现场教学引导；
4、将本标准印发到相关部门和单位；
5、不断吸收先进的科技成果与技术，逐步对本标准进行修订。
八、起草单位和起草人员信息及分工
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