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	《诸暨年糕》团体标准编制说明
	(征求意见稿）
	一、基本情况
	（一）背景和意义
	2025年中央一号文件着重强调了着力壮大县域富民产业，指出要“发展乡村特色产业。坚持按市场规律办事，
	在此方向的指引下，具有鲜明地方特色的诸暨年糕这一特色食品，以其独特的干磨工艺，融合了传统年糕的工艺和
	年糕是我国汉族的传统食物，多以大米或糯米为主原料，经清水浸泡、制浆、熟制、捶打等多种工序制成。因谐音
	而诸暨年糕在年糕这一传统食品的发展中，走出了独具地方特色的道路，传统年糕在原料大米经过清洗后，会用清
	（二）任务来源及主要工作工程
	1、任务来源：
	2、主要工作工程：
	........
	（三）国内外相关标准情况
	（四）主要指标设定说明（与国标或其他标准的比较、检验检测结果等）

	二、编制原则和主要内容
	（一）编制原则
	（二）主要内容说明

	1. 本标准内容包括：术语和定义、技术要求、生产过程的卫生要求、检验规则、标签、标志、包装、运输、贮
	2. 术语和定义：
	年糕：以大米等谷物(粉)和/或薯类(粉)为主要原料，添加或不添加其他原料，经成粉蒸制或直接蒸制、冷却
	干磨年糕：以粳米为主要原料，在大米清洗后，不使用水浸泡（干磨工艺），成粉，经蒸煮、成型等工艺制成的年
	3.技术要求 
	从原辅材料、感官、理化指标、安全指标、净含量和卫生要求等方面制定了相关要求。
	4.检测规则
	    从出厂检验、型式试验、留样、抽样方法与抽样数量、判定规则等方面制定了检验规则
	5.标志、标签、包装、运输、贮存和保质期：主要根据GB 7718、GB 28050等规定了产品的标签和标
	三、在标准体系中的位置，与现行相关法律、法规、规章及相关标准的协调性
	本标准与我国相关法律法规保持协调一致。从立项、编写、征求意见到发布都严格执行国家标准化管理委员会《团
	四、标准涉及的相关知识产权情况
	五、行业标准作为强制性或推荐性行业标准的建议
	六、贯彻标准的要求和措施建议
	1）制定明确的产业发展战略：确定产品的定位、目标、市场和发展方向。
	2）加强产品质量监控：建立质量安全监管体系，进行严格的质量控制和检测，确保产品质量达到标准要求。
	3）加强产品包装和标识：食品包装和标识是品牌认知和宣传的重要手段，要求包装美观实用，并符合标准规范，
	4）建立品牌保护制度：加强知识产权保护，依法保护具有诸暨地方特色的地理标识、商标和产地等知识产权，鼓
	5）加强品牌宣传和推广：鼓励企业通过广告、展览、推广活动等方式，积极宣传产品的特点和优势，提高品牌知
	6）建立良好的供应链管理体系：建立健全的供应链管理体系，加强品牌与原料产地的联系，以点带面，确保产品
	7）加强品牌联盟和合作：建立产品品牌联盟和合作机制，通过合作共享资源，扩大市场份额，提高品牌影响力。
	8）加强品牌培训和指导：为企业提供有关品牌培育的培训和指导，提高企业对品牌培育工作的认知和意识，提升
	9）加强监督和评估：建立品牌培育的评估机制，对品牌培育工作进行监督和评估，及时发现问题并采取措施加以
	七、废止现行有关标准的建议
	无。

