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	a)加工企业应依法取得食品生产许可资质，建立并实施HACCP或ISO 22000食品安全管理体系，依据《
	b)加工场所应符合GB/T 27304的要求，布局合理且与养殖区域有效隔离。
	c)应按照“贵水黔鱼”区域公用品牌建设管理机构的要求开展品牌授权使用、监督管理及品牌标识应用。
	d)应建立可追溯系统，记录原料来源、加工批次、成品去向等信息，保存期限不少于产品保质期满后6个月。
	7.2.2　原材料管理 
	a)原料水产品应来自获得“贵水黔鱼”品牌认证的养殖基地或捕捞区域，并具备合法来源证明和质量合格证明。
	b)原料应新鲜、无腐败变质、无异味、无寄生虫及其他感官缺陷，理化指标、药残和微生物指标应符合国家相关标准
	7.2.3　加工过程控制
	a)加工环境应符合GB/T 27304的要求，具备防尘、防虫、防鼠、防腐蚀等设施，避免污染。
	b)关键工序应有作业规程，合理控制清洗、去杂、分级、加工、冷却、包装等操作环节，防止交叉污染，确保产品质
	c)禁止使用国家禁止或限用的食品添加剂、化学品或影响产品安全与品牌声誉的工艺方法。
	d)加工人员应经健康检查合格，持证上岗，着装整洁，严禁带病作业。
	7.2.4　设施与设备管理
	a)应配备与产品加工相适应的设备设施，包括水产品处理设备、冷链设施、检验设备、废弃物处理系统等。
	b)加工用水应符合GB 5749的要求。
	c)所有设备应定期清洁、消毒、维护并记录相关信息，防止交叉污染和设备故障影响产品质量。

	7.3　收获与运输
	7.3.1　收获前应进行药残检测，确保符合食品安全标准。
	7.3.2　应制定贮藏和运输管理制度。根据水产品特性和卫生要求，选择合适的贮藏和运输条件，配置适宜的贮藏、冷链运
	7.3.3　在运输和装卸过程中，应对产品做好防护包装，并做好运输标识，外包装上的“贵水黔鱼”标识信息不应被玷污或
	7.3.4　产品运输过程不应添加任何需要休药期的兽药和未经批准的化学品。
	7.3.5　运输和装卸水产品的容器、工器具和设备应当安全和无害，保持清洁。
	7.3.6　“贵水黔鱼”品牌产品应避免与非“贵水黔鱼”品牌产品混杂运输，应标记清楚，且易于识别。
	7.3.7　不得将产品与有毒、有害或有异味的物品一同贮存运输。

	7.4　产品追溯体系与产品召回
	7.4.1　按NY/T 3204要求执行，建立完善的可追溯体系，保持养殖、加工、储存、运输、销售等生产全过程可追
	7.4.2　应采用信息化手段建设追溯系统，推广使用二维码、RFID等技术实现产品信息追溯。
	7.4.3　追溯码应通过二维码方式呈现在产品包装上，消费者可通过扫描二维码获取产品完整追溯信息。
	7.4.4　建立"贵水黔鱼"品牌产品统一追溯平台，实现追溯数据的集中管理和查询服务。
	7.4.5　建立和保持有效的产品召回制度，并保留产品召回过程中的全部记录，包括召回、补救、原因、处理等内容。


	8　包装、标识和标签
	8.1　包装
	8.1.1　产品包装应采用符合食品接触材料安全标准的包装物，具备良好的防潮、防异味、防氧化性能。

	8.2　标识和标签
	8.2.1　产品标识应包括产品名称、原料来源、净含量、生产日期、保质期、储存条件、生产单位信息、检验合格标识及“
	8.2.2　标签内容应真实、完整、清晰，符合GB/T 32950要求及相关规定。


	9　品牌宣传与推广
	9.1　品牌宣传目标
	9.1.1　“贵水黔鱼”区域公用品牌的宣传推广应致力于全面提升品牌的市场认知度、信誉度与忠诚度，塑造正面的品牌形
	9.1.2　宣传推广活动应聚焦品牌独特性、产品质量保障、安全性、绿色生态等方面，确保品牌价值传递清晰且一致，推动

	9.2　宣传渠道
	9.2.1　品牌宣传推广应多渠道、多维度地展开，采用线上线下相结合的方式，广泛覆盖受众群体。主要宣传渠道包括但不
	a)传统媒体：如电视、广播、报纸、杂志等，扩大品牌的受众基础；
	b)新媒体：通过互联网平台，重点利用社交媒体（如微博、微信、抖音等）、短视频平台及电子商务平台开展精准营
	c)线上活动：举办网络直播、品牌专题活动、线上互动等，增强品牌的网络曝光率；
	d)线下活动：包括展会、品鉴会、品牌推介会、地方节庆活动等，直接接触消费者，增强品牌认同感；
	e)合作推广：通过与行业协会、科研机构、政府部门等合作，联合开展品牌推广活动，借助各方资源优势提升品牌知

	9.3　宣传内容
	9.3.1　品牌宣传应着重突出“贵水黔鱼”的独特优势和品牌内涵，主要宣传内容包括：
	a)品牌背景：详细介绍“贵水黔鱼”的历史渊源、发展历程以及品牌所代表的地方文化特色，强化品牌的地域特色与
	b)产品质量与特色：重点突出“贵水黔鱼”的绿色生态养殖过程，展示其无公害、绿色、营养丰富的特性；
	c)区域优势与生态环保：强调产地的良好生态环境，展示其可持续发展、生态保护的优势，提升品牌环境友好形象；
	d)品牌承诺与社会责任：从促进地方经济发展、扶贫助农、农渔民增收等方面宣传品牌的社会责任，进一步提升品牌

	9.4　品牌监测与效果评估
	9.4.1　品牌宣传推广活动应定期进行效果评估与市场反馈的跟踪，具体包括：
	a)宣传效果评估：通过定期进行品牌知名度、品牌偏好度、市场占有率等关键指标的调查和分析，评估品牌宣传的效
	b)消费者反馈机制：建立完善的消费者意见反馈机制，了解消费者对品牌、产品、服务等方面的意见与建议，及时调
	c)调整与优化：根据市场变化、消费需求的变化以及品牌宣传效果的反馈，不断优化推广策略与内容，确保品牌传播


	10　品牌保护
	10.1　品牌保护目标
	10.1.1　应确保品牌的独特性、市场竞争力和声誉不受侵害。
	10.1.2　防止品牌商标、标识被不正当使用或盗用，防范产品质量问题对品牌形象的影响，加强市场秩序监管，确保品牌持

	10.2　知识产权保护
	10.2.1　涉及“贵水黔鱼”品牌的技术、工艺、包装设计等应申请专利保护，避免技术成果或创新工艺等知识产权流失。
	10.2.2　与品牌相关的宣传材料、广告设计、包装、图案等内容应依法进行版权登记，确保原创作品的合法性，防止他人抄

	10.3　品牌使用规范
	10.3.1　所有涉及“贵水黔鱼”品牌的商标、标识、名称等的使用者必须取得品牌所有人的合法授权，未经授权者不得使用
	10.3.2　授权使用人应严格按照授权合同规定的使用范围和目的进行品牌资源使用，未经许可不得擅自改变品牌标识、扩展
	10.3.3　品牌所有人应建立品牌使用监督体系，定期对品牌使用情况进行审查，确保品牌形象的统一性与规范性。如发现违

	10.4　打击侵权行为
	10.4.1　品牌所有人应定期开展市场监测，对线上线下销售渠道进行检查，识别并跟踪假冒伪劣产品的生产、销售情况，确
	10.4.2　建立便捷的侵权投诉与举报机制，消费者、使用人及行业相关方可通过热线、官网、社交平台等途径举报侵权行为
	10.4.3　品牌所有人应通过法律途径追究侵权者的责任，包括向相关行政部门举报、提起诉讼等。对于有恶意侵权行为的，

	10.5　品牌质量监管
	10.5.1　品牌所有人应建立完善的质量管理体系，严格规范“贵水黔鱼”产品的生产、加工、流通等各个环节，确保每一环
	10.5.2　定期组织产品的质量检测，确保所有使用品牌的产品都符合国家及行业的质量标准。鼓励获得国内外第三方质量认
	10.5.3　若发现“贵水黔鱼”品牌产品存在质量问题，应启动产品召回机制，确保问题产品及时退出市场，避免品牌声誉受

	10.6　品牌形象维护
	10.6.1　与“贵水黔鱼”品牌相关的广告、包装、宣传材料、线上线下推广活动等应确保统一性，维护品牌形象的一致性。
	10.6.2　建立危机管理机制，及时识别品牌风险和负面信息来源。对于不实报道、恶意抹黑、网络谣言等，要通过专业团队
	10.6.3　积极开展品牌公信力建设，通过合法合规的方式不断提升“贵水黔鱼”的社会信誉，包括但不限于社会责任项目、

	10.7　品牌保护的可持续性
	10.7.1　品牌所有人应秉承可持续发展的理念，在品牌保护过程中加强环保、社会责任与道 德规范，提升品牌的社会价值
	10.7.2　定期开展品牌保护相关的培训与宣传活动，增强品牌所有人、使用人、消费者和公众的品牌保护意识，推动品牌




