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《粤妆名企评定规则》起草说明

一、起草背景

（一）政策背景。广东省人民政府办公厅 2021年 1月印发

了《广东省推动化妆品产业高质量发展实施方案》（粤办函〔2020〕

330 号）。《方案》提出了 23 条重点任务，其中包括：鼓励化

妆吕行业协会制定广东省化妆品优质产品、优质企业行业评定标

准；依托广东化妆品产业集聚优势，加快推动我省化妆品专业化、

品牌化、国际化发展步伐，扩大广东制造和广东品质影响力。

（二）产业要求。广东是化妆品产业大省，化妆品企业数量、

工业总产值均超全国半数。但广东不是化妆品产业强省，广东化

妆品企业多以加工为主，品牌和质量优势对比上海、浙江等地缺

乏比较优势。同时需要看到，广东化妆品产业拥有专业化的产业

链分工，多数企业综合优势不够突出，但如果按品牌、制造和研

发三个板块来进行区分，很多企业的优势就容易突显出来。因此，

制定粤妆名企评定规则，将为广东化妆品产业链优势的宣传推广

提供依据。

（三）行业要求。化妆品行业内缺乏对企业竞争力和影响力

的评价标准。目前的化妆品行业，评价企业竞争力的指标，主要

看品牌或企业的销售额，但对企业的品牌、制造、研发能力的评

价缺乏科学的评价体系，这使得企业的真实能力不能被客观评价

和认识。制定企业评定规则，对于帮助企业健全管理体系、提升

竞争力和影响力具有较强的指导意义。

二、起草过程

（一）调研过程
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广东省药品监管科学学会在 2024 年 6 月 25 日、2025 年 7
月 3日，邀请省内化妆品相关领域专家和部分企业，听取企业对

制定“粤妆名企”评定标准的意见。

（二）起草过程

1.企业调研。学会秘书处根据前期座谈情况，梳理了评定工

作的整体思路，草拟了评定指标的基本框架。

2.法规文件梳理。学会秘书处梳理了有关法律法规、标准，

国内化妆品企业管理有关研究文献。

3.组织起草。组织南方医科大学公共卫生学院、中山大学公

共卫生学院、广州质量监督检测研究院、广东质量监督检验研究

院、深圳市计量质量检测研究院、广州中医药大学、广州医药股

份有限公司、广东省科学院微生物研究所、广州海关技术中心、

南方医科大学皮肤病医院、广东食品药品职业学院、深圳市综普

产品技术咨询有限公司等机构专家开展了起草工作。

4.征求企业意见。学会秘书处将标准初稿发给部分企业征求

企业意见，就指标选取、评分项设置及评价依据等进行了沟通。

起草组专家对评定程序、指标体系从合规性、可操作性角度进行

了再次优化。

三、规则说明

根据广东化妆品产业的实际，粤妆名企的评定主要考虑了以

下三个方面的因素：

（一）分类评定

将“粤妆名企”拆分为三个子项，包括品牌名企、制造名企、

研发名企。综合性企业可以申请三个子项，其他企业可以选择擅

长的子项参评。

（二）突出优势
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在指标设置上，突出企业综合优势和各板块专项优势。

（三）年度评定
评定活动按年度开展，每年发布获评企业名单。

四、指标说明

（一）选取原则

1.关注“竞争力”和“影响力”。在通用指标设置上，重点

关注企业综合实力，包括企业在内部管理、市场和在本地、行业

的竞争力和影响力。

2.关注“过程”和“结果”。在专用指标设置上，以结果为

导向，同时关注过程的规范性和投入。

3.关注“基础”和“创新”。关注基础管理的制度化优势，

同时关注企业的创新能力。

（二）指标设置

1.分为“通用指标”和“专用指标”。其中“通用指标”适

用于品牌名企、制造名企、研发名企三个子项的评定。“专用指

标”为适用于每个子项的评定。

2.通用指标中的一、二级指标对应关系

一级指标“企业管理力”：企业管理、可持续发展、人才队

伍、企业数字化。

一级指标“市场竞争力”：销售规模、增长能力。

一级指标“本地影响力”：规上企业、投资贡献、公共事务。

一级指标“行业领导力”：社团任职、参编标准、技术推广、

行业贡献、政策建议。

2.专用指标中的一、二级指标对应关系

“品牌名企”专用指标包括渠道开发、品牌推广、品牌实力

三个一级指标，其中：
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渠道开发包括渠道覆盖、渠道探索两个二级指标。

品牌推广包括多元推广、传播效果两个二级指标。

品牌实力包括品牌排名、爆品表现、品牌荣誉三个二级指标。

“制造名企”专用指标包括企业规模、标准化、数字化三个

一级指标，其中：

企业规模包括年产能、厂房面积两个二级指标。

体系与标准包括体系认证、产品标准两个二级指标。

数字化包括数字工厂一个二级指标。

“研发名企”专用指标包括研发团队、研发平台、技术成果、

市场转化四个一级指标，其中：

研发团队包括人员比例、人员资历两个二级指标。

研发平台包括平台功能、外部认定、研发合作三个二级指标。

技术成果包括专利数量、研发成果、论文发表三个二级指标。

市场转化包括主打产品、品牌支撑两个二级指标。

特此说明。

广东省药品监管科学学会

2025年 8月 22日


