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果品流通品牌评选规范 

1 范围 

本文件规定了果品流通品牌评选的评选机构、评选原则、指标体系、评选流程、评选管理等要求。 

本文件适用于湖南省果品协会果品流通品牌评选。 

2 规范性引用文件 

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。 

本文件没有规范性引用文件。 

3 术语和定义 

本文件没有需要界定的术语和定义。 

4 评选机构 

湖南省果品协会。 

5 评选原则 

科学性 

应注重评选指标体系的科学性，评选内容覆盖果品流通全过程。 

自愿性 

评选对象应自愿报名，并遵守评选的相关要求。 

公平性 

评选工作应透明，过程应及时公开。 

6 指标体系 

评选指标体系由品牌影响力、产品质量与安全、供应链与流通效率、消费者评价、社会责任和品牌

建设。具体内容和评分见附录A。 

7 评选流程 

形式审查 

评选机构对参评单位递交的评选资料进行形式审查。通过形式审查的进入专家评审，未通过的以书

面形式告知并退回相关资料。 

专家评审 

评选机构成立评审专家组。评审专家采取现场评审和消费者调研方式独立开展工作，评审专家根据

评分表进行打分，并将结果递交评选机构。 

结果公示 
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评选机构根据专家评审结果，按照评分从高至低选取获评单位，并向社会公示不少于7个工作日。

如有异议，应及时处理并再次公示。 

8 评选管理 

每年评选一次，评选上一年度果品流通品牌，有效期一年。 

评选过程中发现弄虚作假及时取消评选资格。 

在有效期发生重大质量事故或负面新闻，评选机构应及时公示撤销获评荣誉。 
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A  
A  

附 录 A  

（规范性） 

果品流通品牌评分表 

A.1 果品流通品牌评分表见表 A.1。 

表A.1 果品流通品牌评分表 

序号 一级指标 二级指标 内容 得分 备注 

1 

品牌影响力 

（22 分） 

占有率 

（3分） 

单一果品品牌年流通量＞2.5万吨（3分） 

单一果品品牌年流通量＞2万吨（2分） 

单一果品品牌年流通量＞1万吨（1分） 

  

2 
销售数据 

（3分） 

年销售额增长10%以上（3分） 

年销售额增长5%以上（2分） 

年销售额增长3%以上（1分） 

  

3 
行业荣誉 

（3分） 

获得国家级行业奖项（3分） 

获得省级行业奖项（2分） 

获得市级行业奖项（1分） 

  

4 
国际化程度 

（10分） 

出口市场：是否进入国际市场（2分） 

出口量占比＞10%（1分）；＞20%（2分）;＞30%

（3分） 

进口市场:进口量占比＞10%(1分);＞20%(2

分);＞30%(3分） 

国际认证：是否符合国际标准（如GlobalGAP、

HACCP）（2分） 

  

5 
企业级别 

（3分） 

国家级龙头企业（3分） 

省级龙头企业（2分） 

省级龙头企业（1分） 

 可累加 

6 

产品质量与安

全（23分） 

安全标准 

（6分） 
食品安全、农残、重金属检测（各3分）  减分制 

7 
品控标准 

（5分） 
品相、外观、糖度、克重、果径 （各1分）  加分制 

8 
采后处理 

（6分） 

根据该果品品类的采摘时间要求，后熟标准，

储藏标准（各2分） 
 加分制 

9 
认证体系 

（6分） 

果品获绿色、有机食品认证，地理标志检测（各

2分） 
 加分制 

10 

供应链与流通

效率（12） 

供应链控制力 

（6分） 

是否拥有稳定优质的原料基地（如自有果园、

合作农户体系）（各3分） 
 加分制 

11 

物流与保鲜技

术 

（6分） 

冷链能力（冷链覆盖率）、损耗率控制（各3分）  加分制 

12 

消费者评价

（10） 

售后服务 

（4分） 
服务体系、售后标准  有2分，有完整体系4分 

13 
满意度调查 

（6分） 

满意度95%以上（6分） 

满意度90%以上（4分） 

满意度85%以上(2分） 

  

14 

社会责任（10）

可持续发展 

（4分） 
环保包装、减碳措施（各2分）  加分制 

15 
公关事件 

（6分）） 

是否参与或发起行业活动、公益项目（如助农

计划）（各3分） 
 加分制 

16 品牌建设（23）
品牌策划体系 

(4分） 

有品牌logo、包装、宣传 

有完整的品牌体系（各1分） 
 加分制 
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序号 一级指标 二级指标 内容 得分 备注 

17 
品牌治理体系 

（5分） 

知识产权保护、品牌管理制度、溯源系统、品

牌运营、推广投入（各1分） 
 加分制 

18 

品牌传播、 

品牌营销体系 

（7分） 

线上 

线下 

线上与线下整合 

年品牌发布会、展销会、推介会总和等于3次 

年品牌发布会、展销会、推介会总和等于5次 

年品牌发布会、展销会、推介会总和大于6次 

跨界合作：是否与其他品牌联名（如水果品牌

与茶饮、甜品合作）（各1分） 

 

广告投放：线上线下广告曝光

量（如综艺冠名、社交媒体投

放） 

 

加分制 

19 
新媒体销售 

（3分） 
线上销售、线下销售、自媒体销售（各1分）  

（社交媒体影响力：小红书、

抖音等平台的种草内容量、互

动量） 

 

加分制 

20 

创新与科技应

用 

（4分） 

 

产品创新：新品种研发（如无籽水果、功能性

水果）（2分） 

技术应用：数字化溯源（区块链）、AI分选、

智慧农业等（2分） 

 加分制 

21 

加分项 

（10分） 

行业话语权 

（5分） 

主导制定国家、行业标准（5分） 

参与制定国家、行业标准（3分） 

主导制定地方标准（3分） 

参与制定地方体标准（2分） 

主导制定团体标准（2分） 

参与制定团体标准（1分） 

  

 
媒体报道 

（5分） 

国家媒体正面宣传报道（5分） 

省级媒体正面宣传报道（3分） 

市级媒体正面宣传报道（2分） 

  


