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 前 言 

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则  第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。 

注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。 

本文件由河南省质量协会提出并归口。 

本文件起草单位： 

本文件主要起草人： 
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品牌价值评价 通用要求 

1 范围 

本文件规定了品牌价值评价的评价原则、评价内容、评价程序等要求。 

本文件适用于开展品牌价值评价和品牌管理活动。 

2 规范性引用文件 

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文

件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适

用于本文件。 

GB/T 29185 品牌价值 术语 

GB/T 29187 品牌评价 品牌价值评价要求 

3 术语和定义 

GB/T 29185、GB/T 29187界定的术语和定义适用于本文件。 

4 评价原则 

自愿申请 

符合评价条件的品牌主体均可自愿申请。 

公正透明 

评价过程应公正透明，包括评价数据来源、评价方法、评价指标等方面。 

有效可靠 

评价基于评价基准日内有效、相关的数据及假设，数据来源应可靠、客观、充分，评价结果真实

有效。 

5 评价主体 

评价主体一般为开展品牌价值评价和品牌管理活动的实体。 

6 评价内容 

可从品牌价值有形、质量、创新、服务、无形五个要素；法律、顾客及其他利益相关方、市场、经

济和政策环境、财务五个维度两个方面确定品牌评价的内容。评价内容应与组织规模、品牌类型、评

价目的等因素相适应。 

7 评价途径 

根据评价目的、价值概念和被评价品牌的特征，选择适用途径，包括但不限于收益途径、市场途

径、成本途径等。 

8 评价程序 
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识别评价目的 

根据评价用途、结果使用方、被评价品牌特性等因素确定评价目的。 

界定评价范围 

评价前应识别、界定被评价品牌主体范围，包括其产品、服务范围等。 

明确评价指标 

应按照国际、国内相关领域评价标准要求，综合考虑各方面因素，设定评价指标。 

确定评价方法  

应依据品牌主体所属行业或领域特征、评价目的等选择适用的方法，可使用收益法、市场法等中

的一种或几种方法的组合。 

获取评价数据  

评价数据获取的渠道可包括： 

a) 被评价品牌公开发布或提供的信息和数据; 

b) 国际、国家和地方政府部门公布的相关统计数据; 

c) 评价主体采用调查等方式获取的与评价相关的信息和数据; 

d) 可采信的第三方机构提供的相关调查报告、文献等相关资料;  

e) 社会媒体等公开发布的相关信息。 

执行价值测算 

将获取的品牌主体相关数据和信息输入到相应评价模型，计算出品牌价值，并对评价结果的准确

性进行检验和修正。 

编制评价报告  

根据评价目的和评价报告格式要求，编制评价报告。 

9 评价人员 

评价人员应满足下列要求： 

a) 具备相应的技术职称或职务； 

b) 具备相关工作经验和专业能力； 

c) 在评价过程中应保持独立性和客观性； 

d) 具备保密意识，不得泄露评价品牌主体信息。 

10 评价报告 

评价报告应明确下列内容： 

a) 评价人员的资质、立场和身份； 

b) 评价目的和依据；  

c) 被评价品牌的界定；  

d) 报告使用者或读者；  

e) 评价主要方面和具体评价指标；  

f) 评价所采用的方法；  

g) 评价基准日和评价报告日； 

h) 评价数据和信息的来源；  

i) 评价结果；  

j) 使用限制。 
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