


《品牌腕表鉴定通用技术规范》团体标准编制说明

（1） [bookmark: _Toc32268]背景简况
2022 年全球奢侈手表市场价值约 520 亿欧元，过去几年奢侈品手表市场呈现稳步增长态势，年增长率保持在约 5% 左右。中国手表市场发展势头强劲，从 2014 年的 507.5 亿元预计增长至 2023 年的 1225.15 亿元，其中高端手表市场尤为活跃，劳力士、百达翡丽、欧米茄等知名奢侈品牌在市场上占据重要地位，2024年1-10月瑞士腕表在中国内地销售额高达17.51亿瑞士法郎，虽有下滑，但中国仍是重要市场之一。随着市场的发展，国际中高端腕表和奢侈品珠宝品牌正积极拓展数字渠道，入驻电商平台，利用 VR/AR、数字藏品等技术丰富消费体验。
奢侈品消费的发展也推动了二手奢侈品的兴起，据波士顿咨询公司估算，2022 年二手奢侈表零售市场价值为 240 亿美元，随着我国消费观念逐渐开放、政府对循环经济的支持力度增大，以及电商互联网的高度发达，国内二手奢侈手表规模将达百亿以上。
随着奢侈品市场繁荣、二手市场发展以及消费者对名表真伪关注度的提高，对名表鉴定服务的需求持续增长。名表鉴定专业性、技术性强，具有保密性和高价值性的特点，主要针对奢侈名表进行真伪鉴别、质量评估、技术维修和价值评估等工作。随着技术的发展，奢侈品鉴定行业开始采用高科技手段来确保产品的真实性，也有鉴定机构的参与。但该鉴定行业也面临着挑战，名表制造工艺复杂且不断更新，仿品技术也愈发先进，仅靠传统鉴定方法和经验难以准确识别，如采用 3D 打印等新技术制作的假表，外观与正品高度相似；另外表的鉴别很大程度上依赖丰富经验和专业检测设备，造成鉴定时名表的“表里不一”。
一般来讲，名表的鉴定是比较复杂的一项工作：首先是成色描述、使用痕迹细节描述、是否打磨、打磨程度、钻石（镶钻表）的原装度等鉴定。其次是专业检测设备对名表的各方位走势误差、摆幅和偏振等进行鉴定。但目前名表的专业鉴定人才稀缺，鉴定师鉴定技术良莠不齐，部分鉴定师理论知识匮乏且鉴定经验不足；行业内缺乏统一、标准化的鉴定流程和标准，不同鉴定机构和鉴定师的鉴定方法、依据及侧重点不同，导致鉴定结果存在差异和争议，易使消费者困惑；相关法律法规存在空白或不完善之处，对名表鉴定行业的规范和约束不足。
能否真正破解行业真伪难辨的痛点急需鉴定标准的统一。标准的统一也是使名表鉴定行业健康有序发展的重要支撑、鉴定人才培养的关键，同时也是维护名表市场繁荣稳定发展的坚实基础。
（2） 任务来源
2.1 预研阶段
中国海关科学技术研究中心组织相关单位开展了具体的调研工作，收集相关资料，包括国家标准编制规范、国内外品牌腕表鉴定相关资料与国家行业相关标准及法律法规等。对将要立项的《品牌腕表鉴定通用技术规范》新工作项目进行研究及必要的论证，于2025年4月8日于线上召开专家研讨会（腾讯会议：634-605-948），并在此基础上提出新工作项目建议。随后，起草单位完成了相关文件的编制，并向中国出入境检验检疫协会提交了《品牌腕表鉴定通用技术规范》项目建议书和标准草案，提出立项申请。
2.2 立项阶段
2025年4月14日，中国出入境检验检疫协会高端消费品标准化技术委员会（CIQA/TC 18）根据中国出入境检验检疫协会发出的《关于召开高端消费品标准化技术委员会〈品牌消费品鉴定术语〉等四项团体标准立项评估会的通知》（中检协函[2025]38号），召开了立项专家评估会议，评估通过后上报中国出入境检验检疫协会批准立项。
2025年4月30日，根据《中国出入境检验检疫协会关于批准〈品牌消费品鉴定 术语〉等3项团体标准立项的通知》，《品牌消费品鉴定通用技术规范 名表》团体标准正式立项，立项号为P/CIQA-225-2025。牵头起草单位为中国海关科学技术研究中心。本项目计划于2025年12月完成。
2.3 起草阶段
2025年4月30日项目下达后，中国海关科学技术研究中心组织成立起草小组，开展了标准起草、国内外鉴定标准等调研、查重和查新工作，标准编制组深入学习相关的国际标准、国家标准，以及其他类型的标准和技术文献等，对当前名表鉴定中进行充分调研及分析。同时，标准编制组与行业专家就《品牌消费品鉴定通用技术规范 名表》的范围、术语和定义、鉴定机构和人员要求、鉴定程序等具体内容进行了多次讨论。在充分吸收行业专家意见后，标准编制组在此基础上，形成标准草案征求意见稿和编制说明。
[bookmark: _Toc18157]2.4 主要参加单位和工作组成员及其所做的工作
本项目由中国出入境检验检疫协会高端消费品标准化技术委员会（CIQA/TC18）提出并归口，负责起草小组的组建和全面协调起草小组工作。
主要起草单位：中国海关科学技术研究中心、国家市场监督管理总局发展研究中心、对外经济贸易大学奢侈品研究中心、北京服装学院、上海得物信息集团有限公司、北京中认检测技术服务有限公司、天纺标质检技术服务（天津）有限公司、浙江省检验检疫科学技术研究院、河北省产品质量监督检验研究院、江苏省纺织产品质量监督检验研究院、中安防伪技术有限公司、转转、淘天、抖音等。
具体工作内容: 标准编写、相关材料整理、参与起草标准和编制说明，确定标准框架和内容，参加各次会议、听取专家意见建议，修改完善标准和编制说明，对标准内容进行把关，提出采纳或不采纳专家意见的建议和理由等。
主要起草人：王琳譞、李桐、张琛、张伟娟、周全盛、张梦霞、刘扬、王淇、李鹏、李梦苏、潘璐璐、张小鲁、赵贺、陈梦缘、陈伟、周萌、李昱霏、李萌等。主要负责标准编制的技术指导、工作推进和质量把控，重要工作节点的内外沟通联系。
具体工作内容：共同组建标准起草小组、提炼标准框架、参加各次研讨会，从标准化专业角度出发，整体把控标准框架和内容，对提出的修改意见综合考虑，充分论证，确定是否采纳，不断提升标准的科学性、实用性和可操作性；对征求意见材料进行把关等。
（3） [bookmark: _Toc6142]标准编制原则和标准核心技术要素
[bookmark: _Toc4612]3.1 标准编制原则
本文件的制定本着先进性、科学性、合理性和可操作性的原则以及标准的目标统一性、协调性、适用性、一致性和规范性原则，并适应我国当前品牌皮具鉴定的需要。本文件的编写结构和内容编排等方面依据GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准的结构和编写规则》。
[bookmark: _Toc11807]3.2 标准核心技术要素
3.2.1 范围
[bookmark: _Toc26718931][bookmark: _Toc26986531][bookmark: _Toc26986772][bookmark: _Toc177989545]本文件规定了品牌腕表鉴定的基本要求，描述了鉴定程序，界定了品牌腕表相关术语。
本文件适用于司法、海关、保险、资产评估、电商平台、线下交易、跨境电子商务等品牌腕表鉴定使用。
3.2.2 规范性应用文件
本文件引用了T/CIQA XXXX-XXXX《品牌消费品鉴定通用技术规范 术语》
3.2.3 术语和定义
本文件规定了二手商品、外观成色、全新、近新、轻微使用、正常使用、使用痕迹明显、专业修复8个术语和定义。
3.3.4 鉴定机构
对鉴定机构的样品库、对比样品和送检样品的记录以及档案等给出相应的要求。与正在制定过程中的P/CIQA-215-2024《品牌消费品鉴定机构及人员管理通用基本规范》中的鉴定机构要求一致。
3.3.5 鉴定人员
对鉴定人员的资质、工作背景以及鉴定组的组成进行了规范。与正在制定过程中的P/CIQA-215-2024《品牌消费品鉴定机构及人员管理通用基本规范》中的鉴定人员要求一致。
3.3.6 仪器与设备
根据名表鉴定工作需要，规定了使用仪器和设备的要求。
3.3.7 鉴定环境
鉴定环境应在北面自然光线下或用符合CIE标准照度D65（见CIE 51）标准光源,显色指数不低于90，照度≥2 000lx。检测时眼部距样品30cm，使用放大镜观察时保持稳定光源，避免反光干扰。有室内及桌面无死角摄像头及配套存储介质，用于证明鉴定全过程公正透明。
3.3.8 鉴定程序
从对比样品的获取、送检样品使用情况分析、送检样品鉴定流程、具体鉴定项目、送检样品综合鉴定意见和结论等步骤依次开展。
鉴定程序根据名表产品鉴定特点依次进行，如某项出现不符合品牌名表特征，则鉴定程序终止。
送检样品综合鉴定意见及结论根据所有检测项目结论综合得出。
（4） 如系修订标准，新旧标准水平的对比
本标准为制定标准。
（5） 主要试验（或验证）情况分析
经过相关单位的验证，本文件中的主要内容具有可行性、可操作性。同时能够提高相关工作的规范性和科学性以及工作效率。
（6） 是否填补标准空白
经查询，在国内外未查询到《品牌消费品鉴定通用技术规范 外观成色定级》相关标准，在鉴定领域填补了标准空白。
（7） 采用国际标准的程度
本标准未采用国际标准。
（8） [bookmark: _Toc11052]与现行法律法规的关系
符合。
（9） 标准技术要求不低于强制性国家标准相关要求的说明
通过关键词“鉴定”在国家全文公开系统上查询，共有18项强制性国家标准。但本领域中没有相关强制性国家标准。
（10） 技术要求高于推荐性国家标准相关要求的情况
通过关键词“鉴定”在国家全文公开系统上查询，共有400项推荐性国家标准。但本领域中没有相关推荐性国家标准。
（11） 标准编制经费预算及承担/分摊单位
起草单位自筹。
（12） 其他应予说明的事项
12.1 本文件不涉及专利问题。
[bookmark: _Toc22778]12.2 预期达到的社会效益、对产业发展的作用
这一文件的发布与实施填补了品牌消费品鉴定通用外观成色定级的空白？实现了从无到有、从主观到客观、从自律到他律的历史性突破。《品牌消费品鉴定通用技术规范 外观成色定级》的出台对行业有指导作用主要体现如下：
（1）提升鉴定工作准确性和权威性
本文件为鉴定工作提供了统一的品牌消费品鉴定通用外观成色定级，可以确保品牌消费品鉴定机构的鉴定结果的准确性和一致性，推动鉴定机构提升专业性和规范性，提高鉴定人员的专业技能和职业素养；有助于打击假冒伪劣产品，保障消费者的合法权益，增强消费者对奢侈品鉴定行业的信任度；标准的实施将推动奢侈品鉴定行业的规范化发展，提升行业整体水平，为行业的可持续发展奠定坚实基础。。
（2）保障消费者权益
本文件为消费者提供了更加可靠的鉴定服务，有助于保障消费者的合法权益。在奢侈品交易中，消费者往往面临成色描述混杂现象，而鉴定标准的出台使得消费者可以更加准确地判断商品的鉴别内容，避免购买到假冒伪劣产品。同时，这也为消费者在维权时提供了有力的技术支撑。
（3）推动鉴定行业规范化发展
本文件有助于推动鉴定行业的规范化发展。通过制定统一的鉴定标准和流程，可以规范鉴定机构的行为，提高行业的整体服务水平。将有助于中国的奢侈品鉴定行业逐渐规范化和标准化发展，为今后整个奢侈品鉴定行业奠定了基础。
（4）促进电商市场规范发展
随着电商市场的快速发展，越来越多的消费者选择在线上购买奢侈品。然而，线上交易存在信息不对称、商品真伪难辨等问题。本文件可以为电商市场提供更加可靠的鉴定服务，有助于解决这些问题，促进电商市场的规范发展。
综上所述，《品牌消费品鉴定通用外观成色定级》的出台为行业带来了多方面的显著效益，包括提升鉴定准确性和权威性、保障消费者权益、推动行业规范化发展、促进电商市场规范发展等。这些效益将极大改善鉴定机构鉴定成色标准不清晰、不规范、不统一等问题，有效推动中国奢侈品鉴定行业的规范发展，推动奢侈品行业的持续健康发展。此外，标准的出台还可以促进奢侈品鉴定市场的公平竞争，减少不正当竞争行为的发生，从而推动行业的健康发展。
[bookmark: _Toc15180]12.3 贯彻标准要求和措施建议
标准正式发布后，在有关标准监管部门指导下，拟采取的标准宣贯工作计划如下：
（1）标准宣传推广。借助网站新闻 、行业协会 、学会会议、杂志文章等多种形式推广宣传标准。
（2）制作标准培训材料。根据标准应用项目实施情况，对标准每一部分进行详细解释说明，形成标准宣贯实施培训材料。
（3）制定标准培训计划。 制定切实可行的工作方案和培训计划，采取有力措施，多渠道、多形式地开展标准宣贯培训。
（4）开办标准宣贯培训班。标准化技术机构和行业协会组织项目研究和项目实施单位，召开标准宣贯培训班，推广标准实施。
（5）总结标准实施 、宣贯经验。
[bookmark: _Toc26189]12.4 主要参考资料
[1] GB/T 21667-2024  二手货品质鉴定通则
[2] GB/T 33492-2017 旧货（二手货）市场经营管理规范 
[3] SB/T 10398.2-2013 旧货品质鉴定 
[4] SB/T 10688-2012 二手货（旧货）经营企业经营管理规范 
[5] SB/T 11179-2016 旧货市场交易规程 
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[10] ISO 22059:2020 Guidelines on consumer warranties/guarantees
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