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前  言 

本文件按照 GB/T 1.1—2020《标准化工作导则  第1部分：标准化文件的结构和起草规

则》的规定起草。 

请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。 

本文件由重庆市气象学会提出并归口。 

本文件起草单位：中国气象局气候资源经济转化重点开放实验室、重庆市气象服务中心、

重庆市气候中心、奉节县气象局。 

本文件主要起草人：彭韵萌、王凯嘉、何军、李永华、张天宇、左燕丽、刘青松、刘甜

甜、唐家萍、李深智、汤宁、许贵阳、叶钊。 
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气候生态品牌经济价值评估 三峡凉都 

1 范围 

本标准规定了三峡凉都气候生态品牌经济价值相关的术语和定义、评估方法和评估过程。 

本标准适用于开展三峡凉都气候生态品牌经济价值评估。 

2 规范性引用文件 

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期

的引用文件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括

所有的修改单）适用于本文件。 

GB/T 39654—2020  品牌评价 原则与基础 

WH/T 84—2019  信息与文献 公共图书馆影响力评估的方法和流程 

3 术语和定义 

下列术语和定义适用于本文件。 

3.1  

    三峡凉都 three gorges cool region 

重庆市奉节县域内海拔 1200m 以上、气候凉爽、空气清新的连片避暑区，包括兴隆镇

及龙桥、太和、云雾、长安等土家族乡的区域。 

注：中国气象服务协会授予品牌之一。 

3.2  

气候生态品牌经济价值 economic value of climate-ecological brand 

基于某地所具有的独特气候和生态环境特征，通过品牌化构建和市场认可，所形成的品

牌经济价值总和，包括品牌价值（3.3）、品牌使用价值（3.4）和品牌非使用价值（3.5）。 

3.3  

    品牌价值 brand value 

气候生态品牌作为实体资产所具有的价值。 

[来源：GB/T 39654—2020，3.8，有修改] 

3.4  

    品牌使用价值 brand use value 

品牌在实际使用中满足消费者功能性需求的能力，能够直接满足旅游主体进行旅游观赏

等休憩行为与活动的可直接消耗的量，包括品牌旅游价值（3.6）和品牌辐射价值（3.7）。 

3.5  

    品牌非使用价值 brand non-use value 

品牌所具有的潜在价值，即使不直接被使用或体验，也愿意为其保护或存在支付一定成

本。 

3.6  

品牌旅游价值 brand tourism value 

通过品牌化构建和市场认可，吸引游客、提供独特旅游体验、并创造经济和社会效益方
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面所具有的综合价值，包括旅行成本和消费者剩余（3.11）。 

3.7  

    品牌辐射价值 brand impact value 

通过品牌化构建和市场认可，为周边地区带来的经济价值。    

3.8  

    品牌权益 brand equity 

消费者对品牌的认知导致的对品牌营销的差别化效应，由品牌名称引起的价值增值。其

值的大小取决于消费者愿意为此品牌支出的消费溢价（3.9）和消费偏好程度（3.10）。 

3.9  

    消费溢价 consumption premium 

消费者愿意为某一产品或服务支付高于其基本价值的价格。 

3.10  

    消费偏好程度 degree of consumption preference 

消费者愿意在某个消费溢价（3.9）的基础上去消费的可能性。 

3.11  

    消费者剩余 consumer surplus 

消费者对实际花费估价超出实际花费部分的金额。 

[来源：WH/T 84—2019，3.7，有修改] 

3.12  

    评估周期 assessment period 

气候生态品牌经济价值评价的目标周期。 

4 评估方法 

4.1 品牌经济价值评估模型 

三峡凉都品牌经济价值（𝑉𝐵𝐸）包括品牌价值（𝐸）、品牌使用价值（𝑉𝑈）和品牌非使用

价值（𝑉𝑁𝑈），按式（1）、式（2）、式（3）计算： 

𝑉𝐵𝐸 = 𝐸 + 𝑉𝑈 + 𝑉𝑁𝑈…………………………………（1）  

𝑉𝑈 = 𝑉𝑇 + 𝑉𝑃………………………………………（2） 

𝑉𝑇 = 𝑇𝐶 + 𝐶𝑆………………………………………（3） 

4.2 品牌价值评估 

三峡凉都品牌价值（𝐸）按式（4）、式（5）计算： 

𝐸 = ∑ (𝑀𝑎𝑥(𝑅𝐼)𝑖 × 𝑄𝑖) × 𝑇/𝑘𝑛
𝑖=1   …………………………（4）  

𝑅𝐼 = 𝐸𝑃 × 𝑆𝑃  ……………………………………（5） 

式中： 

𝐸 ——三峡凉都品牌价值总值； 

𝑅𝐼——品牌权益； 

i=1，2…，n——来三峡凉都旅游的游客月收入区间； 

𝑀𝑎𝑥(𝑅𝐼)𝑖——第𝑖 种游客的最大品牌权益； 

𝑄𝑖  ——第 𝑖 种游客的年理论目标客源数；  

𝑇 ——品牌持续年限； 
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𝑘 ——贴现率； 

𝐸𝑃——消费溢价； 

𝑆𝑃——消费偏好程度。 

4.3 品牌使用价值评估 

4.3.1 品牌旅游价值评估 

a）旅游成本（𝑇𝐶）按式（6）、式（7）、式（8）计算： 

𝑇𝑐 = ∑ 𝑁𝑗 × 𝑇𝐶𝑗
𝐽
𝑗=1   …………………………………（6） 

𝑇𝐶𝑗 = 𝑊𝑎𝑔𝑗 × (𝑇𝑗,𝑟 + 𝑇𝑗,𝑡) + 𝐷𝑖𝑟𝑗  …………………………（7） 

𝐷𝑖𝑟𝑗 = 𝐶𝑡𝑟,𝑗 + 𝐶𝑙𝑓,𝑗 + 𝐶𝑡𝑘 + 𝐶𝑠ℎ,𝑗  ……………………………（8） 

式中:  

𝑇𝑐——总旅行成本（元/a）； 

𝑗=1，2…，J——来三峡凉都旅游的游客所在区域；  

𝑁𝑗——从𝑗地到三峡凉都的旅游人数（人/a）；  

𝑇𝐶𝑗——第𝑗地游客的平均旅行成本（元/人）；  

𝑊𝑎𝑔𝑗——第𝑗地游客当地平均工资（元/（人∙d））；  

𝑇𝑗,𝑟——第𝑗地游客到达三峡凉都途中花费的时间（h∙人）；  

𝑇𝑗,𝑡——第𝑗地游客在三峡凉都旅游花费的时间（h∙人）；  

𝐷𝑖𝑟𝑗——第𝑗地游客在三峡凉都旅行直接费用（元/人）；  

𝐶𝑡𝑟,𝑗——第𝑗地游客到达三峡凉都平均交通费用（元/人）；  

𝐶𝑙𝑓,𝑗——第𝑗地游客在三峡凉都的平均食、宿费用（元/人）；  

𝐶𝑡𝑘——三峡凉都的门票费用（元/人）； 
𝐶𝑠ℎ,𝑗——第𝑗地游客在三峡凉都的购物消费（元/人）。 

b）消费者剩余（𝐶𝑆）按式（9）计算： 

𝐶𝑠 = ∫ 𝑦(∆𝑥)𝑑(∆𝑥)
𝑃𝑚

0
  ………………………………（9） 

式中:  

𝐶𝑆——消费者总剩余（元/a）；  

𝑃𝑚——当三峡凉都旅游人数为0时，旅行实际支出的追加值（元/a）；  

𝑦(∆𝑥)——追加的旅行实际支出与旅游人数之间的关系；  

∆𝑥——增加的总旅行实际支出值（元/人）。 

4.3.2 品牌辐射价值评估 

三峡凉都品牌辐射价值（𝑉𝑃）按式（10）计算： 

𝑉𝑃 = 𝑆𝑎 × 𝑃𝑎  ……………………………………（10） 

式中： 

𝑉𝑃 ——三峡凉都品牌辐射价值总值（元/a）； 

𝑆𝑎——三峡凉都品牌评定后周边受益总面积（km2）； 

𝑃𝑎——由三峡凉都品牌评定带来的单位面积溢价（元/（km2·a））。 

4.4 品牌非使用价值评估 

三峡凉都品牌非使用价值（𝑉𝑁𝑈）按式（11）计算： 
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𝑉𝑁𝑈 = 𝑊 × 𝑁 × 𝑟  …………………………………（11） 

式中： 

𝑉𝑁𝑈 ——三峡凉都品牌非使用价值总值（元/a）； 

𝑊——样本量支付意愿中位数（元/人）； 

𝑁——三峡凉都年最大游客接待量（人/a）； 

𝑟——支付意愿样本比率。 

5 评估过程 

5.1 确定评估对象及范围 

评估前宜识别、界定和描述评估对象，包括其产品或服务范围、品牌价值测算的范围等。 

5.2 判断评估方法的适用性 

根据被评估品牌的特点，判断评估方法的适用性。可以考虑但不限于以下因素： 

a）品牌经营情况； 

b）方法中所涉及的各项评估指标数据的可获取性； 

c）评价结果的合理性要求。 

5.3 确定模型参数 

根据品牌所在国家、区域、行业等相关货币政策、行业发展政策，当前市场经济情况和

所选择的评估方法确定模型参数。 

确定模型参数时，包括但不限于以下因素： 

a）评价年和评价周期； 

b）品牌持续年限； 

c）贴现率。 

5.4 采集评估数据 

遵循真实、准确、客观的原则，采集评估所需的各类数据。 

评估数据获取的渠道包括但不限于以下： 

——被评估品牌公开发布或提供的信息和数据； 

——国际、国家和地方相关部门公布的相关统计数据； 

——评估主题采用问卷调查、访谈、大数据分析等方式获取的与评估相关的信息和数据； 

——可采信的第三方机构提供的相关调查报告、文献等相关资料； 

——社会媒体等公开发布的相关信息。 

5.5 评估品牌经济价值 

a）根据式（4）和式（5）计算三峡凉都品牌价值； 

b）根据式（6）、式（7）和式（8）计算旅行成本； 

c）根据式（9）计算消费者剩余； 

d）根据式（10）计算三峡凉都品牌辐射价值； 

e）根据式（11）计算三峡凉都品牌非使用价值； 
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f）将a）、b）、c）、d）和e）步骤的计算结果代入到式（1）、式（2）、式（3）中，

计算得到三峡凉都品牌经济价值。 
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