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1  范围
本文件规定了PFM行业体系构建、体系编码、体系运用、标识管理和监督评价。
本文件适用于首发产业的链式全过程，为新质产业搭建市场准入体系提供参考。
[bookmark: _Toc534811821]2  规范性引用文件
下列文件对本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅注日期的版本适用于本文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本文件。
[bookmark: _Toc534811822]GB/4754-2017《国民经济行业分类与代码》
3  术语和定义
下列术语和定义适用于本文件。
3.1 新质产业
引入创新元素的国民经济行业领域。
3.2 PFM
新质产业发展组织Promotion  Fusion Making development of new industry的英文缩写。
[bookmark: _Toc534811823]4   体系构建
由提出单位联合相关组织、专家共同组建全国PFM行业体系认证评定委员会（以下简称委员会），下设秘书处，负责PFM行业体系建设工作。
4.1 标准依据
体系建设依据标准包括但不限于国家标准、行业标准、团体标准、地方标准等。
4.2 认证指南
按照国家认监委的要求，依据标准编制转换的认证规则，宜作为开展PFM体系认证的工作指南。
4.3 资格授权
由提出单位依据授权许可文件及合同的有关规定，指导并授权相关机构负责“PFM+系列号”标识的知识产权保护和运维等工作。
5 体系编码
5.1系列编码
依据新质产业创新元素的成熟度，PFM体系系列编码规则以PFM1000系列为基础系列，按照每1000为系列间隔，设置如PFM2000系列、PFM3000系列、PFM4000系列等系列编码体系。
5.2子项编码
   依据新质产业系列覆盖范畴，子项编码规则在系列编码基础上逐一递增，如PFM1000、PFM1001、PFM1002等。
6 体系运用
6.1 工作组织
经委员会授权，确定具体承担细分领域新质产业PFM+系列体系建设的执行机构。
6.2 标准宣贯
根据委员会下达的阶段性工作要求，完成标准的宣贯任务和指标。
6.3 示范建设
以标准为依据，开展标准试点和PFM+系列号先行先试工作。
6.4 运用推广
以标准为抓手，开展新质产业PFM+系列体系建设相关推进工作。
7标识管理
“PFM”认证标识的商标、著作权、所有权及相关权益归提出单位所有，提出单位对“PFM”认证标识实施统一运营、统一监管和统一维护。
7.1 使用范围
7.1.1委员会吸纳专业领域的代表组织成为专业委员会的委员单位，授权其承担PFM行业体系专业领域内的有关工作，可以在其相应经营场所、广告宣传、工作开展等相关材料中使用附授权许可文件的“PFM+系列号”标识。
7.1.2委员会授权具备专业资格且经审核的第三方认证机构，承担PFM行业体系专业领域内的专项认证审核、加标“PFM+系列号”认证标识，允许其在相应经营场所、广告宣传、工作开展等相关材料中使用“PFM+系列号”标识，同时附上授权许可文件。非经委员会授权的专委会书面允许，第三方认证机构不得独立开展此项业务。
7.1.3取得PFM行业体系认证的产品可以在其产品包装、生产及经营场所、广告宣传、说明书以及有关材料中使用“PFM”形象标识，同时附上授权许可文件。
7.1.4取得PFM行业体系认证的企业可以在其生产经营场所、广告宣传等相关材料中使用“PFM”形象标识，同时附上授权许可文件。
7.1.5取得PFM行业体系认证的项目可以使用“PFM”形象标识，可与其项目形象标识一并使用，同时附上授权许可文件。
7.1.6取得PFM行业体系认证的人才智库可以使用“PFM”形象标识，可与其个人形象标识一并使用，同时附上授权许可文件。
7.1.7未取得“PFM”行业体系认证的产品、企业、行业、项目和个人不得使用“PFM”形象标识，也不得借以进行商业宣传。
7.1.8鼓励各行业部门、新闻媒体、社会组织等在不涉及具体产品、项目、个人和企业的前提下，对“PFM”行业体系认证标识进行公益宣传。
7.2 使用要求
7.2.1 “PFM”行业体系认证标识可以按照比例放大或者缩小标识图案使用，但不得拆分、更改图案的局部比例关系和文字，在应用辅助色时必须符合规定标准。
7.2.2“PFM”应用主体应与委员会秘书处进行标识形象的使用对接，签订《“PFM”形象标识使用授权合同》，领取“PFM”形象标识《使用授权书》。
7.2.3“PFM”形象标识使用主体应维护“PFM”品牌形象，不得利用“PFM”形象标识进行虚假宣传、欺骗或者误导公众等，否则应承担由此给品牌方造成的一切损失。
7.2.4“PFM”形象标识使用主体不得超越授权范围违规使用，不得擅自挪用、转让“PFM”形象标识。。
7.3 监督管理
7.3.1委员会秘书处建立健全“PFM”形象标识动态管理机制，会同有关部门对“PFM”形象标识使用进行常态化监督检查。
7.3.2“PFM”形象标识使用主体因更名、并购、分拆、合并等原因发生变化的，应当在完成更名、并购等程序一个月内，向委员会秘书处申请重新授权。经审核达不到使用条件的，应当停止使用“PFM”形象标识。
7.3.3在形象标识使用中，存在轻微违规问题的,由委员会秘书处进行约谈。对出现下列情形的，经委员会秘书处确认，暂停“PFM”形象标识的使用资格：
1）超越授权范围违规使用“PFM”形象标识的；
2）“PFM”形象标识使用主体发生7.3.2规定的变化，未重新办理使用授权的；
3）无正当理由拒绝接受“PFM”形象标识使用监督检查的；
4）其他需要暂停使用的。
上述问题整改后，经委员会秘书处报委员会研究，确认同意后恢复其“PFM”形象标识使用资格。整改不通过的，停止其使用。
7.3.4退出“PFM”品牌体系的主体，应立即停止使用“PFM”形象标识。
7.3.5对违规使用“PFM”形象标识、伪造或冒用“PFM”形象标识等侵犯“PFM”形象标识知识产权并造成严重后果的，依据相关法律法规追究其责任。
8 监督评价
8.1信息披露
委员会指定《中国城市服务网》作为PFM行业体系认证官方信息披露平台
8.2年度监督
   认证有效期为三年，第一年首次认证，第二、三年年度监督。
8.3持续改进
根据市场发展的需要和标准的迭代更新，PFM体系建设同步改进。
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