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前言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则  第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定起草。
请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。
本文件由山东省大中小企业融通创新联合会提出。
本文件由山东省企业科技创新协会归口。
本文件起草单位：山东省大中小企业融通创新联合会、山东省企业科技创新协会、山东理工大学、济南大学、山东交通规划设计集团有限公司、中车山东机车车辆有限公司、中国建筑第八工程局有限公司山东分局、山东一然环保科技有限公司、济南圣泉集团股份有限公司、山东省科学院情报研究所、山东吉利新能源商用车有限公司、山东春满园科技服务有限公司、淄博明泰电器科技有限公司、山东华新通信科技有限公司、莱芜钢铁集团淄博锚链有限公司、石横特钢集团有限公司、潍坊市兴源防水材料股份有限公司、淄博祥龙测控技术有限公司、山东经纬信息集团有限公司、山东电力工程咨询院有限公司、山东省物化探勘查院、济南二机床集团有限公司、济南奥镭数控设备有限公司、山东兆电智能科技有限公司、济南鲁聚不锈钢制品有限公司、山东金煜电子科技有限公司、山东迈新尔智能科技有限公司、济南欧亚达力升降机械有限公司、济南金三鑫电力有限公司、山东华睿人工智能科技有限公司、山东富海材料科技有限公司、政和科技股份有限公司、山东三星玉米产业科技有限公司、山东北方创信防水科技集团股份有限公司、山东华盛橡胶有限公司、山东金宇轮胎有限公司、乐陵市俊华建材有限公司、山东常安消防科技有限公司、山东荣升重型机械股份有限公司、山东力诺瑞特新能源有限公司、淄博弘扬石油设备集团有限公司。
本文件主要起草人：周健、昃琳、释俊卿、鞠镁隆、郭前建、姚京裕、张福荣、刘学峰、于田、尹小岳、徐海健、唐地源、孙斐煊、白宗玉、高鹏、张立志、张振考、刘松鑫、白光星、王泽瑶、李洪升、李斌、韩亮、李文松、鲁鹏鹏、邢毅军、翟世昌、魏鹏、林兵、高学清、胡盈新、丰丙战、于强、韩克刚、朱涛、霍科科、王荣博、魏连国、陆胜英、朱俊林、王立蒙、柏民、张涛、王飞。
引言

为贯彻落实《山东省工业和信息化厅关于印发〈“山东制造”品牌提升行动方案〉的通知》(鲁工信技〔2022〕214号)的文件要求，提高“山东制造”知名度，鼓励社会组织开展“山东制造”品牌认定活动，规范“山东制造”品牌认定管理，特制定本文件，为山东省企业科技创新协会开展“山东制造”品牌认定提供统一依据。
“山东制造”品牌认定通则
范围
本文件规定了“山东制造”品牌认定的术语和定义、认定原则、认定要求、认定实施等内容。
本文件适用于“山东制造”品牌认定，与《“山东制造”品牌认定管理办法》配套使用。
规范性引用文件
GB/T 29185-2021  品牌 术语
GB/T 24001:2016 环境管理体系
GB/T45001-2020职业健康安全管理体系

ISO9001:2015 质量管理体系
术语和定义
下列术语和定义适用于本文件。

“山东制造” Made in Shandong

代表山东制造业先进性的区域品牌形象标识。
“山东制造”品牌 Made-in-Shandong Brand
符合本文件要求，在山东省内乃至国内、外具有较强综合实力、享有较高知名度和良好市场声誉，通过“山东制造”品牌认定，并授权使用的区域品牌。
认定原则
客观公正
申请认定企业自愿申报“山东制造”品牌认定；认定活动公平、客观、公正。
系统全面
认定机构应对申请认定企业及其产品的创新、质量、知名度、效益等方面进行全面系统的评估。
科学严谨
“山东制造”品牌认定活动每年开展一次，以跟进督导作为工作机制，每年一监督、三年一复审。
认定基本条件
企业在山东省行政区域内依法设立，运营状况良好。

三年内未发生重大质量、安全、环保责任事故，未发生重大侵犯知识产权或消费者权益事件， 未被相关部门列入严重失信主体名单。

设立认定否决项（见附录A中表 A.1）若申报组织出现否决项规定的事项，应停止认定活动。

认定程序

企业申请

参评企业根据申报通知及本文件要求进行申报。
材料受理

评定机构在规定的期限内对申报参评企业提供的资料及有关情况进行审核，并通过国家企业信息信用公示系统、中国法院裁判网、市场监管部门、税务部门、天眼查等渠道，对参评企业近三年是否存在违法违纪情况进行查询核实，并将作为评审专家委员会全体会议的重要评选依据。
专家评审

认定机构组织成立“山东制造”品牌认定评审专家委员会，评审专家人数不低于5人。“山东制造”品牌认定评审专家委员会由政府部门、科研院所、高等院校、行业协会等机构在制造业发展和品牌评价等方面具有较高水平和影响力的专家组成，对申请企业进行认定打分。

认定机构在规定的期限内对申报参评企业提供的资料及有关情况进行初步审核，初审通过后的企业，采取专家网评与会评相结合的方式，根据评定标准及有关要求对申请认定
企业材料进行复审。评审过程中遵守履行相关保密义务，遵守评审纪律。

评审结果公示

认定结果通过官方微信公众号及其他公共平台向社会公示，接受社会监督。公示期内，任何单位或个人可以实名方式向认定机构提出异议， 认定机构认为异议成立的， 向申请人发送通知，对非实名提出的异议申请不予受理。
结果公布

通过公示后，认定机构依据有关规定对外公布结果。
认定指标
评价指标构成
“山东制造”品牌认定分别从市场、资质荣誉、管理、财务、创新发展、社会责任共6个维度进行评价，评价审核评分表参见附录A中表A.2。
 市场
市场主要包括以下内容：

（1）有较强的市场影响力；

（2）有较强的广告宣传及品牌知名度；

（3）有较强的市场占有率；

（4）环境保护。

资质荣誉

资质荣誉包括以下内容：

（1）获得中国驰名商标称号；

（2）品牌管理制度，企业设置品牌管理部门，建立完善的品牌风险控制制度；

（3）参与制订团体标准、地方标准、行业标准或国家标准；

（4）获得国家、省、市相关奖项。

管理
管理包括以下内容：

（1）品牌管理制度：企业设置品牌管理部门，建立完善的品牌风险控制制度。；

（2）建立了质量、环境、职业健康安全其中之一的管理体系。
财务

管理包括以下内容：

（1）近三年申报产品的利润率变化情况；

（2）近三年申报产品的销售率变化情况；

（3）近三年投资回报率变化情况；

（4）企业纳税总额：按同类产品申报企业三年加权后的纳税总额评分。

创新发展

创新发展包括以下内容：

（1）拥有核心知识产权；

（2）省级及以上评价机构出具的科技成果评价报告；

（3）具有技术创新战略及实施计划； 能够应用先进设计开发方法 （APQP、QFD、TRIZ、DFMEA 等）， 创新投入强度随营业收入增长而同比增长；

（4）产学研合作；

（5）系统的技术创新战略和实施计划、研发程序。

社会责任

社会责任包括以下内容：

（1）社会诚信；

（2）主动承担公共责任。
监督管理
“山东制造”品牌认定有效期3年，3年期满后，由认定机构重新组织认定。

通过“山东制造”品牌认定的企业，在认定有效期内产品可使用“山东制造”LOGO及证书、批复进行公开宣传。

通过“山东制造”品牌认定的企业，在认定有效期内接受社会公众广泛监督。
出现以下情形之一的应予以撤销“山东制造”品牌使用权：

涉及虚假宣传，侵害消费者合法权益；
发生重大质量、安全、环保、卫生等事故；
存在偷税、漏税等违法违规行为；
其他违法违规行为。
证书与标志的使用
证书和标志的使用条件和范围应符合以下要求：

（1）获证组织在有效期内使用其证书和标志；

（2）获证组织可在通过认定的“山东制造”品牌相关的商品或服务、包装、广告宣传及经营场所等使用证书和标志；

（3）获证组织不得利用“山东制造”品牌标志误导公众。
（4）获证组织发生重大变更时，未经认定机构确认，不得使用。

附录A
（规范性）
“山东制造”品牌认定指标

A.1 “山东制造”品牌认定指标（否决项）

表 A.1 给出了“山东制造”品牌认定指标（否决项）。
表 A.1 “山东制造”认定指标（否决项）

	序号
	重点关注项
	是否符合

	1
	提供材料真实、可靠，无修改、造假行为。
	(是 (否

	2
	三年内无违规经营行为，无失信记录。
	(是 (否

	3
	近三年内（含成立不足三年）无较大及以上安全、环保、质量等事故。
	(是 (否

	4
	三年内无制售假冒伪劣产品、未发生质量事故、监督抽查 不合格。
	(是 (否

	5
	三年内无偷税漏税行为。
	(是 (否


A.2 “山东制造”品牌认定指标（评分项）

表 A.2 给出了“山东制造”品牌认定指标（评分项）。

“山东制造”品牌认定审核评分表
	序号
	评价指标
	分值因素
	评分
	得分

	1
	市场

（8分）
	有较强的市场影响力
	0-2分
	

	
	
	有较强的广告宣传及品牌知名度
	0-2分
	

	
	
	有较强的市场占有率
	0-2分
	

	
	
	环境保护
	0-2分
	

	2
	资质荣誉

（20分）
	获得中国驰名商标称号
	0-5分
	

	
	
	品牌管理制度。企业设置品牌管理部门，建立完善的品牌风险控制制度
	0-5分
	

	
	
	参与制订团体标准、地方标准、行业标准或国家标准
	0-5分
	

	
	
	获得国家、省、市相关奖项
	0-5分
	

	3
	管理

（10分）
	品牌管理制度：企业设置品牌管理部门，建立完善的品牌风险控制制度。
	0-5分
	

	
	
	建立了质量、环境、职业健康安全其中之一的管理体系
	0-5分
	

	4
	财务 

（20）
	近三年申报产品的利润率变化情况
	0-5分
	

	
	
	近三年申报产品的销售率变化情况
	0-5分
	

	
	
	近三年投资回报率变化情况
	0-5分
	

	
	
	企业纳税总额：按同类产品申报企业三年加权后的纳税总额评分
	0-5分
	

	5
	创新发展

（35分）
	拥有核心知识产权
	0-5分
	

	
	
	省级及以上评价机构出具的科技成果评价报告
	0-5分
	

	
	
	具有技术创新战略及实施计划； 能够应用先进设计开发方法 （APQP、QFD、TRIZ、DFMEA 等）， 创新投入强度随营业收入增长而同比增长
	0-10分
	

	
	
	产学研合作
	0-5分
	

	
	
	系统的技术创新战略和实施计划，研发程序
	0-10分
	

	6
	社会责任

（7分）
	社会诚信
	0-5分
	

	
	
	主动承担公共责任
	0-2分
	

	总分数
	


提炼附录a表2作为认定指标
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