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《发电集团市场营销管理信息系统技术规范》

编制说明

一、编制背景

为深入贯彻落实《关于进一步深化电力体制改革的若干意见（中

发〔2015〕9 号）》等文件的电改精神，发电集团积极主动适应电改

形势，适时提出了市场营销信息化方案。建立营销管理一体化、智

能化的工作平台，将计算机信息技术应用于传统的市场营销管理中，

应对复杂变化的电力市场改革，为发电集团的营销管理工作提供系

统支撑。

为规范发电集团在集团总部、区域公司、基层企业三级管控模

式下的市场营销管理信息系统建设，建立发电集团市场营销的信息

化管理体系，实现信息整合、流程优化、深入分析，提高资源利用

效率，提高市场营销整体管理水平，制定本规范。

二、主要起草单位

本文件是依据《关于印发中国电力技术市场协会 2021 年第一

批团体标准制订计划的通知》（中电技协[2021]5 号）的要求编制，

项目计划编号：T/CET2021A06。

本项目采用联合研发方式实施，由南京南自华盾数字技术有限

公司、西安图迹信息科技有限公司、北京清大科越股份有限公司 等
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单位共同完成标准文本编制工作。

三、编制原则和编制过程

1、编制原则

本文件编写符合 GB/T1.1-2020《标准化工作导则 第 1 部分：

标准化文件的结构和起草规则》的规定。

2、编制过程

（1） 2020 年 9 月至 12 月，在行业内调研发电集团市场营销

管理信息系统技术现状，开始进行资料收集。2021 年 1 月 4 日组

织撰写标准文本初稿并完成内部讨论。

（2） 2021 年 2 月 18 日，标准获得立项批复，确定标准制

订计划，编号 T/CET2021A06。

（3） 2021 年 7 月 13 日，中国电力技术市场协会电力市场

技术专业委员会组织召开了标准编制启动会。会议介绍了标准立项

背景、标准实施方式、组织管理、时间进度等内容。

（4） 2021 年 8 月 18-19 日，召开了标准大纲评审会。会

议邀请了来自 中国电力科学研究院有限公司、中国华电集团科技信

息部、中国电力企业联合会 等单位的共 5 名专家对标准大纲进行

了集中研讨，提出了相关意见。会后，编制组成员根据与会专家提

出的意见和建议对大纲进行了修改完善。

（5） 2021 年 10 月 26 日，召开了标准编写讨论会。

（6） 2022 年 3 月 22-23 日，召开了标准初稿讨论会。与
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会代表对标准初稿进行了集中研讨，提出了相关意见。会后，编制

组成员根据与会代表提出的意见和建议对初稿进行了修改完善。

（7） 2023 年 6 月 13 日，召开了标准征求意见稿专家审查

会。会议邀请了来自 国家电网有限公司西北分部、华润电力控股有

限公司、中国电力科学研究院有限公司、中国华电集团科技信息部

等单位的共 5 名专家对标准大纲进行了集中研讨，提出了相关意见。

（8） 2023 年 12 月，标准编写组根据专家审查讨论会修改

意见，修改完善标准文本，形成征求意见稿。

四、标准主要内容

本文件规定了 发电集团市场营销管理信息系统的建设目标、总

体原则、业务功能、性能指标、安全防护要求，系统的测试与试运

行，以及运行维护等 内容。

本文件适用于发电集团市场营销管理信息系统的建设，使用范

围包括发电集团及其下属的分支管理机构和发电单位，如燃煤电厂、

燃气电厂、水力发电厂、风力发电厂、太阳能发电厂、生物质发电

厂、储能企业、虚拟电厂、供热公司等。

本文件主要内容包括： 范围、规范性引用文件、术语和定义、

目标和原则、总体技术要求 等内容。

标准文本框架结构如下：

（1） 范围

（2） 规范性引用文件
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（3） 术语和定义

（4） 目标和原则

（5） 总体技术要求

（6） 性能要求

（7） 功能要求

（8） 测试和试运行要求

（9） 维护要求

五、采用国内和国外先进标准情况

无

六、与现行法规标准的关系

本文件的编制，遵循现行的国家标准、行业标准及法律法规。

编制过程中，充分考虑国内外现有相关标准的统一和协调。

文件编制时，引用标准如下：

GB/T 9361 计算机场地安全要求

GB/T 14394 计算机软件可靠性和可维护性管理

GB/T 22239 信息安全技术网络安全等级保护基本要求

GB/T 22240 信息安全技术网络安全等级保护定级指南

GB/T 25070 信息安全技术网络安全等级保护安全设计技术要

求

GB/T 28448 信息安全技术网络安全等级保护测评要求
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七、实施标准的要求和措施的建议

本文件可以作为 发电集团市场营销管理信息系统 的一种推荐

团体标准实施。
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