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 前 言 

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则  第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。 

本文件由本文件由湖南省粮食行业协会提出并归口。 

本文件起草单位：湖南省现代农业企业协会、湖南省粮食行业协会、湖南省标准化协会。 

本文件主要起草人：申圭良、杨永圣、黎望华、黄艾娜、谷新、曾凡荣、刘纯、曾明会、毕敏、

曾娟华、叶素丰。 
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"洞庭香米"品牌管理规范 

1 范围 

本文件规定了“洞庭香米”品牌管理的管理机构职责、品牌使用认定、品牌授权、品牌使用要求、

品牌使用权注销等要求。 

本文件适用于 “洞庭香米”品牌的管理。 

2 规范性引用文件 

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文

件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适

用于本文件。 

T/HNAGS 016 “洞庭香米”品牌评选规范 

T/HNAGS 017 “洞庭香米”品牌标志设计与使用 

3 术语和定义 

下列术语和定义适用于本文件。 

3.1  

“洞庭香米” 

在湖南境内生产的食用籼米并标注“洞庭香米”标识的商品品牌。 

4 品牌管理机构职责 

4.1 日常管理 

4.1.1 “洞庭香米”区域公用品牌由品牌管理机构持有和管理。 

4.1.2 应建立健全品牌监督管理制度，开展品牌日常管理。 

4.1.3 应组织企业进行品牌认定工作。 

4.1.4 品牌标志授权，制定品牌授权企业及产品目录并按程序对外公布。 

4.1.5 应对品牌保护和品牌培育、宣传、推广等。 

4.1.6 对可能影响品牌形象的行为及时采取相应措施，对产品出现的品牌危机突发事件应及时处理。 

4.1.7 对授权产品质量及广告和有关宣传材料进行监督检查，发现问题应及时通知企业进行整改，并

采取适当的措施进行处理。 

4.1.8 应定时组织开展授权企业和产品的市场满意度调查。 

4.1.9 应对授权企业和产品进行定期评价，对评价不合格的企业要求定期整改，评价合格的企业和产

品可续签使用合同。 

4.2 标志管理 

4.2.1 对品牌标志使用情况进行监督和管理。 

4.2.2 对品牌标志授权使用企业有关行为进行监督管理。 

4.2.3 品牌管理机构应持续或定期对品牌标志的应用情况进行检查，发现问题及时处理。 

4.3 品牌保护 

4.3.1 品牌管理机构应通过著作权登记、商标注册等多种途径保护“洞庭香米”品牌的知识产权。 

4.3.2 未经授权使用品牌标志或使用相近标志等侵犯商标专用权的违法行为，品牌管理机构依法维权。 

5 品牌使用认定 
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5.1 评选 

品牌管理机构组织评选专家按照T/HNAGS 016的相关规定对提出申请的企业和产品进行评选，并提

交推荐意见书。 

5.2 审核 

品牌管理机构对评选推荐的企业或产品进行审核，形成审核意见。 

5.3 公示 

品牌管理机构对评选结果进行公示，公示期为10天。 

5.4 认定 

品牌管理机构对公示后的企业或产品进行认定。 

6 品牌授权 

6.1 品牌管理机构应与通过审定的企业签订品牌标志授权使用合同，明确使用期限、双方权利、法律

责任等内容。 

6.2 品牌管理机构应统一公开发布获得授权的企业及产品目录。 

7 品牌使用要求 

7.1 企业可在其产品包装上使用“洞庭香米”品牌。 

7.2 企业可使用“洞庭香米”品牌进行产品广告宣传和参加展览、展示及展销。 

7.3 企业可优先参加品牌管理机构主办或协办的技术培训、贸易洽谈、信息交流等活动。 

7.4 企业应保证“洞庭香米”品牌产品的品质和信誉。 

7.5 企业应正确规范使用“洞庭香米”品牌标识。 

7.6 企业应接受相关行政管理部门、品牌管理机构对产品质量和品牌标识使用的监督和检查。 

7.7 企业获得授权后可使用品牌标志，并应按照 T/HNAGS 017规定的要求设计和使用品牌标志。 

7.8 品牌标志授权企业应建立严格的标志使用规定，配专人负责标志使用管理。 

7.9 标志只能用于授权使用的产品，不可扩大使用范围，不可对外转让、出售、馈赠标志使用权。 

7.10 企业未按要求使用品牌标志，造成损失的，应要求企业承担相应的赔偿责任。 

7.11 未经授权或者被取消授权的企业不可使用品牌标志。 

7.12 品牌标志使用授权有效期为 3 年，届满前 30天内提出申请，获得延续授权。 

8 品牌使用权注销 

8.1 授权企业在品牌标志使用期间，发生以下情况之一时，将被取消标志使用权： 

a) 拒不接受监督检查的； 

b) 被检查企业不符合“洞庭香米”品牌相关管理规定，并且复检不合格的； 

c) 产品凡在县级以上人民政府食品药品监督管理、质量监督、行业行政部门日常监督管理中公

布为不合格产品时； 

d) 官方媒体曝光不良行为的； 

e) 受到行政处罚或有严重违法失信行为的； 

f) 经评价不合格或未按要求使用标志或整改后不达标的； 

g) 发生假冒伪劣、侵犯知识产权行为的； 

h) 其他严重影响品牌声誉行为的。 

8.2 被取消授权的企业，自取消之日起，停止使用品牌标志，原有授权证书由品牌管理机构收回，统

一销毁和注销。 

8.3 应将注销授权的情况及时向社会公告，被注销授权的企业两年内不可再次申报。 

8.4 企业主动放弃品牌标志使用权的，应当向品牌管理机构申请注销。 
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