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前 言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。

请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。

本文件由河北省质量协会提出。

本文件由河北省质量协会归口。

本文件起草单位：华北制药股份有限公司×××

本文件主要起草人：×××
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引 言

为贯彻落实《质量强国建设纲要》，推动质量品牌赋能新质生产力，优化河北省品牌培育路径，发

挥河北品牌质量核心优势和引领作用，提升自主品牌价值，特制定“冀质名品”认定规范，保障认定过

程的科学、公正、客观。

立足河北省产业发展特点，明确“冀质名品”的评价要求、评价方法、评价程序及动态管理规则，

旨在筛选出质量卓越、技术领先、市场认可、特色鲜明的优质产品，培育一批质量标杆产品和特色优势

产品，提升河北品牌整体影响力，推动产业质量升级与特色产业传承，引导资源向优质品牌和特色产品

集中，增强河北省产品市场竞争力。
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“冀质名品”认定规范

1 范围

本文件规定了“冀质名品”的评价原则、申报条件、评价指标、评价程序、动态管理及结果应用等

内容。

本文件适用“冀质名品”的评价和管理。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。

本文件没有规范性引用文件。

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

冀质名品 Hebei Quality Famous Products

河北省内的各类组织生产经营的产品，在质量性能、市场口碑、技术创新、行业贡献等方面表现突

出，具有显著品牌价值和行业引领作用，经本文件评定的产品。

4 认定原则

4.1 导向引领

聚焦新质生产力发展方向，引导组织强化质量提升、技术创新和绿色转型，发挥标杆示范作用。

4.2 系统全面

从产品、市场、技术、效益等多维度进行综合评价，覆盖生产经营全流程，避免单一指标片面评判。

4.3 市场认可

突出市场导向，将市场占有率、用户满意度、品牌知名度等市场表现作为核心评价要素。

4.4 开放包容

面向河北省不同行业、不同规模的组织开放，支持 “专精特新” 中小企业、产业链龙头企业申报，

促进各行业协同发展。

5 申报条件

申报 “冀质名品” 的组织及产品，应同时满足以下条件：

a) 河北省行政区域内注册，具有独立法人资格，持续经营满 3 年以上，符合河北省产业发展规

划的组织；

b) 产品拥有自主注册商标，商标注册满 2 年，且商标权属清晰、无争议；

c) 产品连续生产、销售 3年以上，质量稳定可靠，形成规模化产能和市场覆盖；

d) 近 3年内，产品在各级质量监督抽查中无不合格记录，无重大质量投诉及质量安全事故；

e) 组织无违法违规经营、偷税漏税等不良记录，银行信用等级良好；

f) 产品符合国家安全生产、节能环保、产业政策等相关规定。
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6 评价内容

6.1 概述

“冀质名品”从“质量、市场、品牌、创新、效益”等五个核心维度进行评价。采用百分制量化评

分，总分 100 分。

6.2 质量

6.2.1 标准先进性

产品执行的标准高于国家/行业标准，达到国内领先水平或国际先进。

6.2.2 质量稳定性

产品出厂合格率连续三年稳定在100%以上，国家、省级监督抽查合格率达100%。

6.2.3 性能优越性

产品的核心性能参数经法定检测机构检验，处于行业领先水平。

6.2.4 质量保证能力

拥有先进的工艺装备、完善的检测手段和严格的过程控制体系；建立相应的管理体系，符合国家安

全生产、节能环保法规要求并有效运行；建立完善的售后服务体系。

6.3 市场

6.3.1 市场占有率

产品（产品销售额）在细分市场中的占有率位居全国或全省前列。

6.3.2 销售增长率

近三年产品销售量和销售额保持稳定或增长态势，经济效益显著。

6.3.3 用户满意度

由第三方机构进行的用户满意度调查评分为优，客户重复购买率高。

6.4 品牌

6.4.1 品牌建设

企业（组织）品牌管理制度完善，近3年品牌战略执行情况及品牌运营情况。

6.4.2 品牌投入

近3年品牌建设及宣传投入情况。

6.4.3 品牌知名度

拥有省级以上著名商标、或在目标消费群体中享有极高声誉，近3年获省级及以上品牌荣誉。

6.5 创新

6.5.1 研发投入

企业（组织）的研发投入占营业收入一定比例，且逐年上升。

6.5.2 技术专利

拥有与产品相关的核心发明专利、实用新型专利或软件著作权。

6.5.3 创新成果

产品采用新技术、新工艺、新材料，在功能、设计或应用上有显著创新并能转化落地。
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6.5.4 可持续发展能力

实现数字化生产、绿色低碳制造的能力，或属于高端装备、战略性新兴产业产品。

6.6 效益

6.6.1 经济效益

产品具有较大的生产规模和良好的经济效益，主要经济技术指标处于同行业先进水平。包括：主营

业务收入、纳税总额、利润总额等呈上升趋势。人均利税、全员劳动生产率等处于行业先进水平。

6.6.2 社会效益

企业（组织）积极履行社会责任，社会贡献能力强，对产业链与供应链的发展做出贡献，在节能减

排、资源利用、绿色发展等方面的示范作用突出。

6.7 特色指标（附加指标）

6.6.1 独特性：聚焦产品在技术、工艺、地理属性、文化属性等方面的核心差异化特征，判断其与同类

产品的区分度及竞争壁垒；

6.6.2 传承性：具备官方认可的特色资质，以及对特有属性的传承、保护与发展成效；

6.6.3 稀缺性：评价产品依托的资源类型，以及资源利用的合理性、规范性与保护协同性；

6.6.4文化内涵：评估产品承载的河北传统文化、地域特色，以及这些属性为品牌带来的额外价值、辨

识度与市场认可度。

7 评价方法

7.1 采用 “资料评审、现场查验（市场测评）” 相结合的方式，在审查资料基础上，按照评价指标

体系量化计分，综合提出推荐意见；

7.2 评价过程中遇到特殊情况或发现不符合申报条件的，依据证实性材料、行业特征或产品特点开展

评价或取消评价。

8 评价程序

8.1.1 资格审查

申报企业（组织）的基本条件符合申报要求。

8.1.2 资料评审

成立专家评审组，评审组根据评价方法评审申报资料，量化评价打分，评价指标要点和评分细则见

附录A。

8.1.3 现场查验（必要时）

由相关专业人员组成现场评审组对被评价方（资料评审 80 分以上）“冀质名品”形成过程与结果

进行现场查验。

9 评价结果

评审组结合资料评审得分和现场查验结果，推荐 “冀质名品” 认定名单。

10 动态管理

10.1 有效期管理
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“冀质名品”认定有效期为3年，有效期自认定结果发布之日起计算；有效期满前，应按照上述评

价程序重新评价认定。

10.2 退出机制

有效期内出现以下情况之一时（但不限于），经核实后撤销“冀质名品”称号，并向社会公告，3 年

内不得再次申报：

——产品质量出现重大问题，监督抽查不合格或发生重大质量安全事故；

——组织存在违法违规经营、重大安全事故、环境污染事件等不良记录；

——弄虚作假骗取“冀质名品”称号的；

——组织破产、注销或产品停止生产销售的。
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附 录 A

（规范性）

“冀质名品”认定评分细则

“冀质名品”认定评分细则见表A.1
表A.1“冀质名品”认定评分细则

一级指标 权重 二级指标 分值 评分细则

质量

30

标准

先进性
5 分

5 分：产品执行标准达到国际先进水平；

4 分：达到国内领先水平；

3 分：高于国家/行业标准；

2 分：符合国家/行业标准；

0 分：低于国家/行业标准。

质量

稳定性
5 分

合格率：

5 分：近 3年一次合格率 100%，无监督抽查不合格记录；

4 分：一次合格率 99.5%-99.9%，无监督抽查不合格记录；

3 分：一次合格率 99%-99.4%，无监督抽查不合格记录；

0 分：未达到上述要求。

性能

优越性
5 分

5 分：核心性能参数经法定检测机构检验，符合国际标准；

4 分：核心性能参数经法定检测机构检验，符合国家或行业标准；

3 分：核心性能参数经法定检测机构检验，符合地方标准；

0 分：未达到上述要求。

质量保障

能力

5分

管理体系保障：

通过 ISO 9001 质量管理体系、ISO 14001 环境管理体系、ISO45001 职

业健康安全管理体系认证，或其他管理体系及行业特性认证认可

5 分：通过 5项以上认证认可的；

3~4 分：通过 3~4 项认证认可的；

1~2 分：通过 1`2 项认证认可的；

0 分：未通过相关认证认可。

5 分

生产保障能力

4-5 分：拥有国际先进的生产设备、完善的检测手段和严格的生产过程

控制；

2-3 分：拥有国内领先的生产设备、较为完善的检测手段，一定的生产

过程控制；

1 分：仅有必要的生产设备、检验仪器，先进性不明显。

5分 售后服务体系保障
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一级指标 权重 二级指标 分值 评分细则

5 分：建立全国性售后服务网络，响应时间≤24 小时；

2-4 分：区域性售后服务体系完善，响应较及时；

0 分：未建立售后服务网络。

市场 15

市场占有

率
5 分

5 分：产品市场占有率位居全国前 5或全省前 3；

4 分：产品市场占有率位居全国前 10或全省前 5；

3 分：产品市场占有率位居全省前 10；

2 分：产品在区域市场领先；

0分：市场占有率较低。

用户满意

度
5 分

5 分：第三方机构调查用户满意度≥95 分；

4 分：90-94 分；

3 分：85-89 分；

1-2 分：80-84 分；

0 分：低于 80 分（需提供第三方测评报告）。

市场销售

增长率
5 分

5 分：近 3年销售额年均增长率≥15%；

4 分：10%-14%；

3 分：5%-9%；

1 分：0%-4%；

0 分：销售额有下滑趋势。

创新

20

研发投入 5 分

5 分：近 3年研发经费>1000 万，或占销售收入≥5%；

4 分：近 3年研发经费 500~1000 万，或占销售收入 3%-4.9%；

3 分：近 3年研发经费 100~500 万，或占销售收入 2%-2.9%；

2 分：近 3年研发经费<100 万，或占销售收入 1%-1.9%；

1 分：近 3年研发经费<100 万，或占销售收入 0.5%-0.9%；

0 分：近 3年研发经费<100 万，或占销售收入低于 0.5%。

专利与知

识产权
5 分

5 分：拥有核心发明专利≥3项；

4 分：核心发明专利 1-2 项或实用新型专利≥5 项；

3 分：实用新型专利 2-4 项或软件著作权≥3 项；

1-2 分：拥有 1项以上相关专利/著作权；

0 分：无相关专利。

创新成果

转化
5 分

5 分：新技术/新工艺/新材料应用实现产品性能重大突破；

3~4 分：创新成果有效转化，产品竞争力显著提升；

1~2 分：有创新尝试但转化效果一般；

0 分：无实质性创新成果。

可持续发

展能力
5 分

5 分：实现数字化生产、绿色低碳制造，或属于高端装备、战略性新兴

产业产品；

3~4 分：部分采用智能、绿色等生产技术；
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一级指标 权重 二级指标 分值 评分细则

1~2 分：初步开展数字化/绿色等转型；

0 分：生产制造未涉及新质生产力相关内容。

品牌

15

品牌知名

度
5 分

5 分：拥有中国驰名商标或国家级品牌称号；

4 分：拥有省级著名商标或品牌称号；

3 分：拥有市级品牌荣誉；

2 分：品牌具有一定区域影响力；

0 分：未获相关荣誉、品牌知名度低。

品牌建设 5分

5 分：品牌体系成熟，品牌战略清晰，执行到位，品牌显著赋能业务，

具有明显溢价与竞争力；

3-4 分：品牌制度基本完善，品牌定位明确，战略可落地执行，有一定

用户认可，整体表现较好；

2 分：有简单品牌管理制度，有基本品牌形象，但缺乏统一管理，传播

零散，影响力有限；

0：品牌意识薄弱，形象混乱，无系统建设，市场认知度低。

品牌投入 5分

3 分：近 3 年品牌宣传投入 500 万以上，或营业收入占比≥2%；

2 分：近 3 年品牌宣传投入 100 万-500 万，或营业收入占比 1~2%；

1 分：近 3 年品牌宣传投入 50-100 万，或营业收入占比 0.5-1%，且投

入逐年稳定增长；

效益

20

社会

效益

5分

社会责任履行

5 分：积极参与公益事业，获省级及以上相关表彰；

4 分：积极参与公益事业，获市级相关表彰；

2~3 分：参与公益事业，获得相关组织或团体表彰；

0 分：无证据证明履行相关社会责任。

5分

行业标杆引领

5 分：参与国家/行业标准制修订，引领行业技术进步；

4 分：参与地方标准制修订或主导地方标准制修订；

2~3 分：主导或参与团体标准修订；

0 分：未参与任何标准制修订。

经济

效益
10 分

利润总额

9~10 分：近 3年利润总额增长显著，增长率>20%；

6~8 分：近 3 年利润总额增长明显，增长率 10%~20%；

3~5 分：近 3 年利润总额有一定增长，增长率 5%~10%;

0：利润无增长。

独特性 3分

3 分：核心特征（技术、工艺、地理属性、文化属性）具有唯一性，无

法复制；

2 分：核心特征具有极强排他性，难以替代；
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一级指标 权重 二级指标 分值 评分细则

独特性 10

1 分：核心特征具有一定特殊性，区别于同类产品；

0 分：无明显核心特征。

稀缺性 3 分

2 分：依托不可再生资源或特定稀缺资源，资源保护与产品生产协同发

展；

1 分：依托区域特色资源，资源利用合理；

0 分：资源属性不明确。

传承性 2 分

3 分：拥有地理标志产品认证、非遗传承认证等国家级资质；

2 分：拥有省级特色产品认定、非遗相关备案等省级资质；

1 分：拥有市级特色相关证明；

0 分：无相关资质认证。

文化

内涵
2 分

2 分：承载河北传统文化或地域特色，品牌附加值显著，获相关荣誉或

表彰；

1 分：具有一定文化内涵，品牌辨识度较高；

0 分：无明显文化附加值。
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