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钢铁行业采购经理指数调查导则 

 

1 范围  

本标准规定了钢铁行业采购经理指数（PMI）的调查、编制和发布的程序和内容。 

本标准适用于钢铁行业。 

2 规范性引用文件 

下列文件对于本标准的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅注日期的版本适用于本

文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本标准。 

GB/T 4754—2017 国民经济行业分类 

3 术语和定义 

3.1 指数 

一种表明社会经济现象动态的相对数。   

3.2 采购经理指数（PMI）  

通过对采购经理的月度调查得出的能够反映经济变化趋势的指数。 

注：采购经理指数英文缩写为 PMI。 

3.3 钢铁行业 

以从事黑色金属矿物采选和黑色金属冶炼和压延加工等工业生产活动为主的工业行业。 

注：包括金属铁、铬、锰等的矿物采选业、炼铁业、炼钢业、钢加工业、铁合金冶炼业、钢丝

及其制品业等细分行业。本标准专指黑色金属冶炼和压延加工行业，包括炼铁业、炼钢业、钢加工

业。 

3.4 PMI 调查 

钢铁企业采购经理填报调查表并报送发布机构，发布机构整理数据、计算指数、编制钢铁行业
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PMI 报告的过程。 

3.5 PMI 发布 

向社会公布钢铁行业采购经理指数（PMI）报告。 

3.6 新订单 

钢铁企业报告期内正式签订销售钢材产品给国内客户的合同（订单）。 

3.7 新出口订单 

钢铁企业报告期内正式签订销售钢材产品给国外客户的合同（订单）。 

3.8 积压订单 

钢铁企业报告期末尚未完成销售合同的钢材产品订货数量。 

3.9 产出 

钢铁企业报告期内生产的符合产品质量要求的钢材的实物数量。 

3.10 成品材库存 

钢铁企业报告期末已经生产并验收入库但尚未售出的钢材库存的实物数量。 

3.11 成品材出厂价格 

钢铁企业报告期内主要钢材产品出厂价格水平。 

3.12 雇员 

钢铁企业报告期末主要从事生产经营人员数量。 

3.13 供应商配送时间 

钢铁企业报告期内主要原料供应商发送货物周期。 

3.14 原料库存 

钢铁企业在报告期末已经购进并登记入库但尚未使用的主要原料（铁矿石、焦煤和焦炭）的实

物数量，可以在下一个报告期继续使用。 

3.15 原料采购价格 

钢铁企业报告期内购进的主要原料（铁矿石、焦煤和焦炭）价格。 
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3.16 国内原料采购量 

钢铁企业报告期内购买的已发货的国产原料（铁矿石、焦煤和焦炭）的实物数量。 

3.17 国外原料采购量 

钢铁企业报告期内购买的已发货的国外原料（铁矿石和焦煤）的实物数量，含海上在途资源。 

3.18 时期指标 

总体现象在一定时期内的累计总量水平的指标。 

注 1：表现社会经济现象总体在一段时期内发展过程的总结果。 

注 2：不同时期的指标数值具有可加性，相加后表示较长时期现象总的发展水平；指标数值大

小与包含的时期长短有直接关系；指标数值是连续登记、累计的结果。 

3.19 时点指标 

总体现象在某一时刻状态下总量水平的指标。 

注 1：也称为存量指标。 

注 2：不同时点的指标数值不具有可加性，数值大小与其时间间隔长短无直接关系，数值是间

断计数的。 

3.20 逆向指标  

与 PMI 周期波动方向相反的单项调查指标。 

4  调查和发布程序 

4.1  PMI 调查和发布程序图 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

     

 

 

 

钢铁企业填写调查表 

上报 

发布机构数据整理 

发布机构指数计算 

 

发布机构报告编制 
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图 1  PMI 调查和发布程序 

4.2 PMI 调查时间安排 

钢铁企业的主管销售或原料采购（包括能源、中间产品、半成品和零部件）的经理每月 20 日到

25 日负责收集本企业新订单、积压订单、成品材出厂价、新出口订单、产出、成品材库存、雇员、

供应商配送时间、原料库存、原料采购价格、国内原料采购量、国外原料采购量，并于每月 25 日前

填写上报 PMI 指数调查表。调查表见附录 A。 

5 调查对象和调查内容 

5.1 调查对象 

5.1.1 GB/T 4754—2017 中的黑色金属冶炼和压延加工业企业。 

5.1.2 包括炼铁企业、炼钢企业和轧钢企业。 

5.2 调查内容 

5.2.1 新订单、新出口订单、积压订单、产出、成品材库存、成品材出厂价、雇员、供应商配送时间、

原料库存、原料采购价格、国内原料采购量、国外原料采购量。 

5.2.2 钢材产品为最终产品，含螺纹钢、线材、热卷、冷卷、带钢、热镀锌板、彩涂板、中厚板、型

材和钢管等 22 大类钢材品种。 

5.2.3 不含自用钢坯，商品坯可做为最终产品。 

5.2.4 钢铁企业生产经营活动中消耗量较大的铁矿石、焦煤和焦炭。 

5. 3 报告期和对比期 

5.3.1 时期指标报告期为上月 21 日 0：00 到本月 20 日 24：00。 

5.3.2 时点指标时间为本月 20 日 24：00。 

5.3.3 时期指标对比期为上一报告期。 

5.3.4 时点指标对比时间为上月 20 日 24：00。 

5.4 选项的确定 

5.4.1 价格变化幅度在 20 元/吨以内可以视为“持平”，其他指标变化幅度在±1%以内可以视为“持

平”。 

5.4.2 现有订货无法进行计算时，积压订单选择“不好估计”项。 
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5.5 调查表填写 

5.5.1 每个指标环比上升、持平、下降时，在对应栏的空格中填写数字 1。 

5.5.2 无法确定（不好估计）时，在“其他”项中对应的“不好估计”空格中填写数字 1。 

5.5.3 报告期没有出口业务的钢铁企业，新出口订单指标在“其他”栏“无出口”项后空格中填写数

字 1。 

5.5.4 报告期没有原料进口的钢铁企业，国外原料采购量指标在“其他”栏“无进口”项后空格中填

写数字 1。 

6 数据整理和指数计算 

6.1 分类指数计算 

6.1.1 分类指数采用扩散指数方法。 

6.1.2 分类指数为正向回答的企业个数百分比加上回答不变的百分比的一半，按式（1）计算。 

Di = Si + 0.5 Pi ……………………………………（1） 

式中：Di —— 第 i 项单个指数，%； 

      Si ——“升高/增加”选项的百分比，%； 

Pi ——“持平/不变”选项的百分比，%。 

注：供应商配送时间是逆指标。 

 6.2 综合指数计算 

6.2.1 综合指数采用加权综合指数方法。 

6.2.2 钢铁行业采购经理指数 PMI 是由 5 个扩散指数（分类指数）加权计算而成，包括新订单指数、

产出指数、从业人员指数、供应商配送时间指数、原料库存指数。 

6.2.3 供应商配送时间指标为逆向指标，在合成 PMI 综合指数时进行反向运算。 

6.2.4 综合指数按式（2）计算。 

PMI = ∑Di × Wi  ……………………………………………………（2）  

式中：PMI——PMI 综合指数，%； 

      Wi——第 i 项单个指数的权重，见表 1。 

表 1 单个指数权重表 

指数 新订单 产出 雇员 供应商配送时间 原料库存 

权重 0.35 0.25 0.15 0.15 0.10 

6.3 季节因素调整 

钢铁行业采购经理指数反映了当月相对于上月的变化情况，由于受季节因素和非市场因素（节
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假日、气象条件等）影响，数据波动较大，由调查单位进行季节调整后发布。 

7 PMI 报告 

7.1 PMI 报告基本要求 

PMI 报告是完整纪录调查研究结果的文件，体现当前行业整体运行情况，其编制应符合下列要

求： 

a）概括反映行业运营全貌，文字简洁，重点突出，结论明确，建议合理可行； 

b）文本规范，资料翔实，尽可能采用有助于理解的图表，资料引用表达清晰，利于阅读和审查； 

c）分析全面、深入，数据真实可靠。 

7.2 PMI 报告内容 

PMI 报告应包括以下内容： 

a）市场运行的基本情况； 

b）生产、需求、库存和成本等关键指标的变动情况； 

c）影响市场价格变动的主要原因； 

d）后市的展望预测和建议。 

8  PMI 发布 

8.1 PMI 按月度发布。 

8.2 每月 1 日发布上月钢铁行业 PMI 及相关分析。
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附录 A 

（规范性附录） 

钢铁行业采购经理指数调查表 

 

企业名称：                                                      日期： 

主要指标调查表 

指标 编号 上升 持平 下降 其他 

新订单 x1       不好估计   

积压订单 x2       不好估计   

成品材出厂价 x3       不好估计   

新出口订单 g1       无出口   

生产 s1       不好估计   

成品材库存 s2       不好估计   

雇员 r1       不好估计   

供应商配送时间 c1       不好估计   

原料库存 c2       不好估计   

原料采购价格 c3       不好估计   

国内原料采购量 c4       不好估计   

国外原料采购量 c5       无进口   

填报部门：                    填报人：                  联系电话： 

 

全
国
团
体
标
准
信
息
平
台



10 
 

附录 B 

（资料性附录） 

PMI 取值与钢铁行业的关系 

 

B.1 PMI 取值范围在 0至 100%之间，50%为临界值。 

B.2 PMI 大于 50%时，表明钢铁行业扩张；PMI 低于 50%时，表明钢铁行业收缩。 

B.3 PMI 与临界值 50%的距离，表明钢铁行业扩张与收缩的程度。 
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