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前  言 

中国葡萄酒产业面临前所未有的机遇和挑战，破解中国葡萄酒产业发展的难题，培育和

扩大消费群体是根本。大学生是未来葡萄酒市场潜在的消费力量。在大学生中宣传葡萄酒科

学与文化知识，吸引和培育大学生群体对本土葡萄酒的热爱，全国大学生葡萄与葡萄酒科学

文化节已成功举办两届，作为文化节最具影响力的“最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛”，

是实现这一目标的重要载体。通过大学生自己评选出的最具特色、最受大学生喜爱的中国风

土葡萄酒，为国内葡萄酒生产企业抓住未来市场，创新品牌，生产适合年轻群体喜欢的产品

提供参考和指明方向，这对推动产业发展具有重要的现实意义，也为大学生提供了一个了解

葡萄酒、了解葡萄酒企业、了解葡萄酒科学与文化的独特平台，为学术界、产业界、葡萄酒

爱好者和政府行业主管部门提供交流合作的机会。 

为规范“最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛”活动，保证最受大学生欢迎的中国风土

葡萄酒大赛质量，特制定《最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛》团体标准。 

本标准是开展“最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛”的指导性文件，可以确保举办该

比赛的承办方有效、连贯且目标一致地开展此项工作，是大赛质量的重要保障，对大赛承办

方、参与人员或组织实施等具有直接的指导作用。 

“最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛”是全国大学生葡萄与葡萄酒科学文化节指定

的活动。 

本文件按照《标准化工作导则 第 1 部分：标准化文件的结构和起草规则》（GB/T 1.1-2020）

的规定起草。 

 

本文件由北京酒庄葡萄酒发展促进会提出并归口。 

 

本标准起草单位：北京大学、中国农业大学、华南农业大学、上海交通大学、西北农林

科技大学、清华大学、山东农业大学、宁夏大学、新疆农业大学、吉林大学、江南大学、青

岛农业大学、暨南大学、陕西师范大学。 

 

本标准主要起草人：游义琳、战吉宬、薛红卫、房玉林、段巧红、刘源、徐振林、李文

纯、周艳华、徐聪聪、卢江、张珍珍、孙翔宇、郭娜、周慧、康熙萍、谢一丁、刘海悦、洪

可欣、薛慧敏、高云霄、唐韵宇、王昶森、沈菊、韩雪、郭杰龙、廖振林、杜远鹏、艾静雅、

唐柯、李静媛、赵育、伍天阳、李俊俊、李相怡、李文丽、黄旭明、黄卫东、彭宜本。 

 

本标准为首次发布。 
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最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛 

1 范围  

本文件规定了“最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛”的参赛葡萄酒企业、参赛酒款、

参赛评委、大赛流程、评分要求及奖项要求。 

本文件适用于“最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛”的举办和参与。 

2 规范性引用文件 

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期

的引用文件，仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括

所有的修改单）适用于本文件。 

《葡萄酒》（GB/T 15037-2006） 

《普通高等学校学生管理规定》（教育部41号令） 

《高校学生社团建设管理办法》（教党2020 13号） 

《高等学校学生学籍学历电子注册办法》（教学〔2014〕11号） 

《普通高等学校基本办学条件指标（试行）》 

《高等学校学生行为准则》 

《教育部 共青团中央关于加强和改进高等学校校园文化建设的意见》（教社政〔2004〕

16号） 

《北京大学本科生学籍管理办法》（2019） 

《北京大学学生社团管理办法》（2019） 

《中国农业大学全日制普通本科学生学籍管理规定》（2022） 

《中国农业大学学生社团建设管理办法》（2022修订） 

《上海交通大学学生社团建设管理办法》（沪交委学〔2020〕55 号） 

《贺兰山东麓葡萄酒产区酒庄酒生产规范》（DB64/T 1000-2021） 

3 参赛葡萄酒企业 

3.1 中国本土葡萄酒企业，拥有合法的葡萄酒生产许可及相关认证。 

3.2 参赛葡萄酒企业应拥有完全自主管理的葡萄园、具备与所生产酒种要求相符合的酿造设

备与发酵及灌装车间、具有陈酿和储藏葡萄酒的酒窖场所及灌装场所，且须拥有自主产品品

牌。 

3.3 参赛葡萄酒企业所拥有的上述 3.2 提及的葡萄园、发酵车间等应在中国境内。 

3.4 参赛葡萄酒企业应提供本标准 3.1、3.2 和 3.3 提及生产资质等相关证明材料供组委会审

查。 

4 参赛酒款 

4.1 符合中国葡萄酒标准（《葡萄酒》（GB/T 15037-2006））。 

4.2 由符合本文件规定的葡萄酒企业提供。 
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4.3 以产自中国境内的葡萄为原料，经过发酵、陈酿及灌装等全过程，而生产出的葡萄酒。 

4.4 酒标内容清晰明了，有葡萄酒酿造品种、产地、酿造工艺和酒款类型等符合国标的相关

信息。若酒标不明晰，参赛葡萄酒企业需向举办方提交说明。 

4.5 酒款类别： 

   --白葡萄酒、桃红葡萄酒、红葡萄酒 

   --干型葡萄酒、半干葡萄酒、半甜葡萄酒、甜型葡萄酒 

   --起泡葡萄酒、低泡葡萄酒、葡萄汽酒 

   --加香葡萄酒、低醇葡萄酒、脱醇葡萄酒、利口葡萄酒 

   --其他以葡萄为酿造原料的新型葡萄酒 

4.6 每一款酒的送样数量应为 4-6 瓶（750 mL 标准装）。若每瓶葡萄酒的体积较小，可考虑

增加送样数量，如冰酒为 375 mL/瓶，建议送样数量 8-12 瓶。 

4.7 葡萄酒企业送参赛酒样时，应根据要求填写酒样信息表。酒样信息表可参考附录 A。 

 

5 比赛评委 

5.1 评委资格: 全日制在籍大学生或研究生。具有一定的葡萄酒知识或参加过葡萄酒相关课

程的学习，热爱葡萄酒。 

5.2 评委遴选：体现全国大学生的代表性，从全国不同产区不同高校中遴选。 

5.3 评委规模：100 名大学生评委，组成百人大学生评委团，执行“最受大学生欢迎的中国风

土葡萄酒大赛”的评选。《感官分析 术语》（GB/T 10221-2021）界定的术语和定义适用于本

文件。 

5.4 评委管理：百人大学生评委团设置评委团主席，主席由主办单位指定本校大学生评委担

任。主办单位负责百人评委团的招募、组织和日常管理。 

5.5 评委培训：正式比赛前，对评委进行统一培训，培训内容主要为大赛规程、比赛标准、

评委守则等。 

6 专家指导委员会 

6.1 委员资格：从事葡萄酒专业教学和科研的教师、葡萄酒产业内专家。 

6.2 委员职责：负责培训大学生评委，提高大学生评委履行评委的能力。 

6.3 委员会组成：设委员、主任委员、副主任委员和秘书长。 

7 大赛流程 

7.1 赛前准备：主要包括葡萄酒企业报名、举办方收集酒款并对酒款分类，大学生评委赛前

培训等。 

     --葡萄酒企业报名：组委会向符合条件的中国葡萄酒企业发出参赛邀请，企业按参赛

要求报名，提供酒品样品及相关资质材料。 

     --酒款分类：组委会根据产区、颜色、葡萄品种、风格类型的不同进行相应酒款分类
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和分组。 

     --赛前培训：比赛开始前，专家指导委员会对百人大学生评委进行培训。培训包括品

鉴能力培训，评分体系培训。可通过品尝白、红葡萄酒等进行打分，熟悉评选流程，并掌握

如何使用评分表及统一评分感官标准。举办方还可以为评委提供品鉴资料，资料内可以附有

品鉴指导书，帮助评委更好地理解葡萄酒的各项评价标准，确保他们能够在品鉴环节中分辨

出不同葡萄酒的特点。 

7.2 比赛：赛制为盲评制。葡萄酒的类型信息（如：品种、酒种、年份及产区）应对评委公

开，但酒款名称和葡萄酒企业信息不对评委公开。分为初评和复评。 

--初评：大学生评委分成小组，对参赛葡萄酒进行品尝，根据结果初步评选出入围酒款，

其中入围大金奖分数应在 90-100 分，入围金奖分数应在 85-89.9 分。具体的初赛评分表参考

附录 B。 

--复评：由各评委小组推选本组代表组成复评小组，复评小组对入围酒款进行复评，投

票确定大金奖和金奖酒款。复评表可参考附录 C。 

7.3 结果公示：评选出的“最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛”中的相应奖项，其获奖名

单应在文化节新媒体矩阵等平台进行公示和宣传。 

8 评分要求 

8.1 评分原则：公平、公开、公正。 

8.2 评分范围： 

--感官品鉴 

--“风土”表现 

--包装设计 

--喜爱程度 

8.3 评分规则： 

8.3.1 采用百分制。附录 B 提供了具体评分细则，可供参考。 

8.3.2 感官品鉴：具体包括四部分： 

--葡萄酒的外观：颜色、澄清度、色泽等。 

--葡萄酒的香气：香气的复杂度、典型性和独特性。 

--葡萄酒的口感：酸度、甜度、单宁感、酒精度、圆润度等。 

--葡萄酒的整体感：评委品尝葡萄酒后，感受到酒款的外观、香气和口感的等品质特

征的持久性、复杂性和平衡性。 

8.3.3 “风土”表现：酒款是否准确地传达其产地的独特风土、文化理念及设计理念。葡萄酒

是否具有独特的风味或创新的配方，能够吸引大学生群体的兴趣。 

8.3.4 包装设计：具体包括三部分： 

      --酒瓶设计：是否具有视觉吸引力、是否符合市场潮流。 

      --酒标设计：是否创新、是否吸引年轻消费者的眼球、是否具有文化深度。 

      --包装设计：是否创新、是否符合年轻消费者需求、是否具有文化深度。 

8.3.5 喜爱程度：评委对这款酒的喜爱（或受欢迎）程度。 

9 奖项设置 

9.1 奖项类别：大金奖和金奖。 
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9.2 奖项比例：大金奖奖项数量应不超过参赛酒款总数的 10%，金奖奖项数量应不超过参赛

酒款总数的 30%。 

9.3 主办单位也可根据文化节主题设置特色奖项，但需要向文化节理事会秘书长单位报备。 
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附录 A 

酒样信息表 

 

序

号 

酒庄

名称 

产

地 

品

种 

年

份 

酒

种 

酒精度

（ABV） 

总酸

（g/L） 

残糖

（g/L） 

容量（mL/

瓶） 

数量

（瓶） 

其他

说明 

1            

2            

3            

4            

5            

6            
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附录 B 

（资料性附录） 

评分细则与说明 

“最受大学生欢迎的中国风土葡萄酒大赛”评分细则 

感官品

鉴 

（100

分） 

外观（20） 

颜色（7） 颜色深浅，是否正常 

澄清度（6） 酒液是否有明显的沉淀 

色泽（7） 葡萄酒是否有光泽 

香气（30） 

复杂性（7） 是否具有多种香气，如果香、发酵香等 

典型性（8） 是否具有代表品种和产区的典型香气 

独特性（7） 是否具有独特香气 

怡人度（8） 整体香气的接受程度（或喜爱程度） 

口感（20） 

酸度（5） 是否有酸，是否是能接受的酸 

甜度（5） 是否有甜味，甜味是否能接受 

单宁感（5） 是否有收敛感或涩感，能否能接受 

酒精感（5） 是否能明显感受酒精的刺激感，是否能接受 

整体感（30） 

持久性（10） 品尝后感受到酒的怡人香气、口感等持续的时间 

复杂性（10） 品尝后感受到酒的怡人香气、口感等的丰富程度、层次感 

平衡性（10） 葡萄酒的外观、香气和口感的整体平衡性 

“风土”

表现 

（100

分） 

风土表达（50） - 
酒款的香气是否能够体现产区特色，或者是否具有产区的 

典型性 

文化（设计）理

念表达（50） 
- 酒款是否体现葡萄酒企业的文化理念 

包装设

计 

（100

分） 

酒瓶设计（20） 
新颖创新性（10） 是否新颖，具有创新性 

喜爱程度（10） 是否符合我们的需求和审美需求 

酒标设计（40） 

合规性（5） 是否合规 

新颖创新性（10） 是否具有吸引力 

文化理念（10） 是否能够表达葡萄酒企业文化理念（或设计理念） 

喜爱程度（15） 是否符合我们的需求和审美需求 

包装设计（40） 

新颖创新性（10） 是否新颖，是否具有吸引力 

实用性（10） 是否具有实用性 

文化理念（10） 是否能够表达葡萄酒企业文化理念（或设计理念） 

喜爱程度（10） 是否符合我们的需求和审美需求 

评委喜

爱程度 

- 特别喜欢 酒款味道或包装设计或文化理念等，都受到评委好评 

- 喜欢 酒款味道或包装设计或文化理念等，评委比较感兴趣 

- 一般 酒款味道或包装设计或文化理念等，对评委可以接受但兴趣低 

- 不喜欢 酒款味道或包装设计或文化理念等，对评委都没有什么吸引力 

- 非常不喜欢 酒款味道或包装设计或文化理念等，令评委感到不适 
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附录 C 

（资料性附录） 

初赛评分表（100 分制） 

评委小组编号：                 评选轮数：                 评委签名： 

酒

款

顺

序 

酒

款

编

号 

外观 

（20 分） 

香气 

（30 分） 

口感 

（20 分） 

整体感 

（30 分） 

颜色 

（7） 

澄清

度

（6） 

色泽

（7） 

复杂

性

（7） 

典型

性

（8） 

独特

性

（7） 

怡人

度

（8） 

酸度

（5） 

甜度

（5） 

单宁

感

（5） 

酒精

感

（5） 

持久

性

（10） 

复杂

性

（10） 

平衡

性

（10） 

1                

2                

3                

4                

5                

6                

 

 

 

 

 

复评表 
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复评采用“是/否”来确定初评酒款的获奖级别。 

复评小组编号：                                           评委签名： 

酒款顺序 酒款编号 大金奖 降为金奖 取消评奖 备注 

1      

2      

3      

4      

5      

6      
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