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I

前 言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。

本文件由广东省商业联合会文化创意及礼品产业专业委员会提出。

本文件由广东省知识产权投融资促进会归口。

本文件起草单位：广州礼友礼品有限公司、广东省绿色生态发展评估与推广中心、广东省商业联合

会、广州市文化发展集团有限公司、香港恒光环球采购供应链集团、澳门国际绿色环保产业联盟、广东

省知识产权投融资促进会、广东省粤商研究会、广东省江西商会、广州野城酒具用品有限公司、深圳卓

上品牌设计顾问有限公司、深圳市字在文化传播有限公司、可持续投资（广州）有限公司、广州昌牌茶

业有限公司、广东隆庭文化科技有限公司。

本文件主要起草人：巫生锦、江镕、饶鉴、贾定艳、黄斌、徐强、王和平、武宽夫、曾子英、余卫

兵、刘海琴、陈翠蓉、胡兵兵、周旭宏、曾强、黄琴、欧阳文惠。
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II

引 言

文化和旅游部联合其他七个部门共同发布了《关于进一步推动文化文物单位文化创意产品开发的若

干措施》，该文件以社会主义核心价值观为引领，致力于推动中华优秀传统文化的创造性转化与创新性

发展。该措施为全国文化创意产业提供了全面的政策支持，旨在推动文化产业的繁荣与进步，进一步激

发文化创新活力，促进文化与经济的深度融合。

广东省作为岭南文化的发祥地，孕育了丰富的历史文化遗产和创意资源。近年来，随着文化消费市

场需求的持续上升，广东文化创意产业迎来了空前的发展机遇。然而，在快速发展的同时，如何科学、

公正地评价广东文化创意商品，成为了一个亟待解决的问题。为响应国家政策号召，推动广东文化创意

产业的健康发展，我们着手制定了本评价规范，旨在为广东文化创意商品提供一个全面、系统的评价标

准，以促进文化创新，提升文化产品的质量，满足人民群众日益增长的精神文化需求。

本标准通过明确评价原则、主体、指标及流程，为文创产品开发者、消费者及行业监管机构提供统

一参考依据，推动产业标准化与专业化进程。同时，本标准亦将助力提升消费者对文创产品的认知与信

任，激发企业创新动能，促进产业整体健康、可持续发展。
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广东文化创意商品评价指南

1 范围

本文件提供了广东文化创意商品的评价原则、参评主体、评价指标、评价程序和标识管理。

本文件适用于指导开展广东文化创意商品的评价工作。

2 规范性引用文件

本文件没有规范性引用文件。

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

广东文化 guangdong culture

指广府文化、客家文化、闽南文化、潮汕文化、海陆丰文化、雷州文化、高凉文化、西江文化、南

江文化、漠阳文化、广信文化,是岭南文化的构成主体之一。

3.2

广东文化创意商品 guangdong cultural and creative products

以广东文化为核心，通过创新设计、科技应用或非遗技艺转化开发的商品，兼具文化传承性、实用

功能性、绿色发展性和市场竞争性，分为实物文化创意商品及数字化文化创意商品。

4 评价原则

4.1 公正性

评价工作应坚持公平、公正原则，严格依照既定程序和相关规定开展。评价单位应具备独立性，能

够自主、客观地作出评价结论，避免任何利益干扰。

4.2 保密性

在评价过程中，应妥善处理涉及的敏感信息和涉密资料，确保信息安全，防止数据泄露或被不当使

用。

4.3 规范性

评价活动应以客观数据和规范性文件为依据，所采集的信息应真实、准确，能够如实反映被评价对

象的实际情况，符合其商品或服务的客观特征。

5 参评主体

参评主体需满足以下要求：

——在中国境内依法注册并具有法人资格；

——近3年无严重违法违规行为，可参考信用中国网站公布信息；

——所申报商品符合强制性质量标准要求。

6 评价指标

本文件共设计6项一级指标、20项二级指标，总分110分（见附录A）。指标内容如下所示：
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——文化内涵包含非遗元素指标、文化深度、文化典故关联性、文化融合、社会意义5项二级指标，

共计30分；

——创新设计包含设计新颖、数字化创新、功能创新3项二级指标，共计30分；

——市场价值包含产品溢价能力、产品影响力、跨境销售额占比3项二级指标，共计20分；

——产品质量包含商品质量、数字化融合、复购率3项二级指标，共计10分；

——绿色发展包含环境友好、包装可回收性、生态设计、碳中和3项二级指标，共计10分；

——附加项包含第三方验证、知识产权2项二级指标，共计10分。

7 评价程序

7.1 评价流程

评价流程包括申请及受理、组建评价工作组、开展评价、确定等级、公示、异议处理及动态管理，

如图1所示：

图 1 评价流程图

7.2 申请及受理

7.2.1 由参评主体自愿向评价单位提交电子版和纸质版审核评价表及佐证材料，审核评价表按附录 B

格式填写。

7.2.2 申报材料应完整、真实、清晰、可靠，前后内容应表述一致。

7.2.3 申报材料包括纸质复印件一份和电子文档一份。

7.2.4 评价单位对参评主体提交的材料进行材料进行形式审查，不符合要求的提出材料补充要求。达

到要求后评价单位予以受理。

7.3 组建评价工作组

7.3.1 评价单位为具备广东文化创意商品评价组织能力的非营利机构。

7.3.2 设立至少三名成员组成的评价工作组，由组长负责统筹协调安排评价工作。

7.3.3 对同一领域的商品开展专家会审，专家须包括行业专家、文化专家。

7.4 开展评价

7.4.1 由评价工作组负责对参评主体提供材料进行评价工作。

7.4.2 按照附录 B 得出参评主体文化创意分数。

7.4.3 计算方法。

根据评价计算得到的三级指标分值，结合指标权重计算文化创意总分值，按公式（1）计算：

� = �=1
�

�=1
� ����� （1）

式中：

S——参评主体文化创意得分；

n——一级指标的数量；

m——第 i 个一级指标下的三级指标数量；

i——一级指标序号；

j——二级指标序号；

aij——第 i 个一级指标下的第 j 个指标分数。
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7.5 确定等级

根据文化创意总分值，由评价工作组按照表 1 给出文化创意等级。

表 1 文化创意商品等级划分设定

序号 分数 等级 要求

1 90分及以上 五星级 商品文化创意具有示范性，产品具备爆款特性

2 80-89 四星级 商品文化创意具有独特性，市场广泛认可

3 60-79 三星级 商品有一定的文化创意

4 0-59 / 不予评级

7.6 公示、异议处理及动态管理

7.6.1 评价结果通过官方网站、官方公众号等途径公布，参评主体可通过评价单位官方网站，公众号

等渠道查询结果。

7.6.2 评价单位对通过评价的组织进行定期跟踪，及时掌握组织在质量与信用等方面的重大变化。当

出现违反法律法规、强制性标准,存在弄虚作假等问题时，评价单位撤销其评价证书，并予以公告。

7.6.3 文化创意商品评价结果有效期为 2 年，评价单位应在周期内进行至少一次中期抽查，根据抽查

结果维持或变更原有评级。

8 标识管理

8.1 广东文化创意商品主题标识符号为“礼好广东”，谐音广东话“您好广东”。

8.2 广东文化创意商品主题标识仅授权于评价有效周期内三星级及以上的商品使用。

8.3 广东文化创意商品主题标识使用以适配性为原则，体现公共品牌的统一及美观，使用不同标识，

广东文化创意商品（标识一）宜用于空间，广东文化创意商品（标识二）宜用于会议、展览，广东文化

创意商品（标识三）宜用于商品包装（见附录 C/D/E）。
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A
A

附 录 A

（规范性）

广东文化创意商品评分指标

广东文化创意商品评分指标见表A.1。

表 A.1 广东文化创意商品评分指标

一级指标 二级指标 评分说明

文化内涵

（30 分）

非遗元素指标（10 分） 根据非遗元素的数量及级别进行评价

文化深度（3分） 根据基础符号应用、文化内涵挖掘、文化精神传承进行评价

文化典故关联性（10 分） 根据文化典故的来源及意义积极性等方面进行评价

文化融合（3分） 根据商品传统元素与国际潮流巧妙结合程度进行评价

社会意义（4分） 根据商品在推动文化传承、增强文化认同起到的作用进行评价

创新设计

（30 分）

设计新颖（10 分） 根据商品设计新颖性、原创性及标准化进行评价

数字化创新（10 分）
根据商品的虚拟现实技术应用、区块链技术赋能、人工智能应用程度进

行评价

功能创新（10 分） 根据商品设计解决行业痛点的程度进行评价

市场价值

（20 分）

产品溢价能力（10 分） 根据商品通过附加文化创意理念，实现溢价程度进行评价

产品影响力（5分） 根据商品在行业内的份额及影响力进行评价

跨境销售额占比（5分） 根据跨境销售收入占总销售收入比例进行评价

产品质量

（10 分）

商品质量（5分） 根据质量指标先进性进行评价

数字化融合（3分）
根据商品融合 AR/VR 技术、区块链溯源、数字藏品开发、数字版权管理

等数字化融合程度进行评价

复购率（2分） 根据在一年内，再次购买商品的用户占总用户数的比例进行评价

绿色发展

（10 分）

环境友好（4分）
根据商品整个生命周期中最大限度减少对环境的负面影响，同时促进资

源节约与生态保护的程度进行评价

包装可回收性（2分） 根据商品包装采用可回收利用材料比例进行评价

生态设计（2分） 根据商品设计符合产品生态设计通则要求的情况进行评价

碳中和（2分） 根据商品生产采取低碳措施数量进行评价

附加项

（10 分）

第三方验证（5分）
根据商品获得绿色产品、绿色生态消费品、节能产品、节水产品、碳足

迹等第三方认证证书数量进行评价

知识产权（5分） 根据商品使用知识产权数量进行评价
B

B
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C
C

附 录 B

（规范性）

广东文化创意商品审核评价表

广东文化创意商品审核评价表见表B.1。

表 B.1 广东文化创意商品审核评价表

基
本
信
息

单位名称 （盖章）

统一社会信用代码

注册地址

申报商品名称

非遗元素授权类别

联系人姓名 部门、职务 手机

广东文化类型

指
标
说
明

文化内涵

创新设计

市场价值

产品质量

绿色发展

附加项

评
价
结
论

评价分数

定级

评价单位确认 评价单位：

评价日期： 年 月 日
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附 录 C

（资料性）

广东文化创意商品（标识一）

C.1 标识图案

标识图案如图C.1所示。

图 C.1 标识图案

C.2 设计理念

设计理念如下：

—— 提取镬耳屋镬耳造型承袭广东建筑文化底蕴,以“独占鳌头”寓意传递进取精神;

—— 木棉花绽放形态强化广东地域标识注入蓬勃生机;

—— 底部水引造型巧妙关联“礼好”礼赠主题多元素协同,实现地域文化、精神内涵与品牌定位的

深度契合。

C.3 标识使用

标识宜用于空间类场景。
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附 录 D

（资料性）

广东文化创意商品（标识二）

D.1 标识图案

标识图案如图D.1所示。

图 D.1 标识图案

D.2 设计理念

设计理念如下：

—— 以繁体“廣東”为视觉核心，借助独特的笔画韵律彰显艺术美感;

—— 将“礼好”二字嵌入“灯笼”造型背景代表美好节庆、吉祥如意直观呼应“礼好”主题;

—— 整体设计融合地域文化、书法艺术、礼赠意象与现代审美,清晰诠释“礼好广东”的品牌内核。

D.3 标识使用

标识宜用于会议、展览。

全
国
团
体
标
准
信
息
平
台



T/IPIF 0037—2025

8

附 录 E

（资料性）

广东文化创意商品（标识三）

E.1 标识图案

标识图案如图E.1所示。

图 E.1 标识图案

E.2 设计理念

设计理念如下：

—— 标识主体取形醒狮鬃毛动势，刚劲曲线与圆融转角构成力量与灵动的平衡;

—— 既保留醒狮文化基因，又通过哑光质感平衡传统与现代视觉需求;

—— 采用几何图形与有机线条的融合设计，通过黄金分割比例构建稳定感。

E.3 标识使用

标识宜用于商品包装。
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