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I

前 言

本文件按照GB/T 1.1—2020《标准化工作导则  第 1 部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定

起草。

请注意本文件的某些内容可能涉及专利。本文件的发布机构不承担识别专利的责任。

本文件由抚松县人参协会提出。

本文件由抚松县人参协会归口。

本文件起草单位：吉林省标准研究院、吉林农业大学、抚松县人参协会、吉林省参茸办公室（吉林

省农业农村厅中药材发展中心）、吉林参王植保科技有限公司、华润三九医药股份有限公司、抚松县人

参产业发展中心、吉林•抚松人参质量检测中心、吉林人参研究院。

本文件主要起草人：张红杰、王英平、陈晓林、侯玉兵、陈成军、徐怀友、史磊、马友德、雷秀娟、

郭兴军、徐芳菲、李昊、王翔、王欣、张新才、丁旭、王娜迪、丁梦瑶、刘星见、王刚、陈少麟。
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I

引 言

抚松县处于我国东北部长白山山区寒温带湿润气候区，海拔 450 m ～ 800 m 之间，原始森林茂密、

土质肥沃、降雨丰沛、气候温凉。年平均气温 4 ℃，土质有机含量 5 %；土壤pH呈现微酸性的为 5.5 ～ 

6.5，土壤疏松、肥沃、通透性强；年平均日照 2352.5 h，降雨量 700 mm ～ 1300 mm；土壤为白浆土

和暗棕壤，保水、保肥性能强。空气清新、水质纯净、土壤没受污染，具有良好农业生态环境，适合于

人参生长。抚松县栽培人参已有 450 多年的历史，素有“人参之乡”的美称。

为进一步加强对抚松人参和林下山参的保护、挖掘、开发，提升品牌形象，抚松县人参协会启动了

“抚松人参”“抚松林下山参”国家地理标志证明商标标识的申报工作，分别于 2010 和 2012 年通过

国家知识产权局商标局核准注册，获国家“抚松人参”、“抚松林下山参”地理标志证明商标。

“抚松人参”“抚松林下山参”品牌认证，以政府部门、抚松县人参协会、企业等全社会参与的品

牌共建共治共享机制为落脚点，以品牌地理标志证明商标标识为标志，以“抚松人参”“抚松林下山参”

品牌标准体系为引领，由“抚松人参”品牌管理委员会对符合要求的人参产品及品牌原料基地进行认证，

授权地理标志证明商标使用。

“抚松人参”“抚松林下山参”品牌标准体系包括品种系列标准、种植系列标准、加工系列标准、

产品系列标准、生产基础设施系列标准和认证系列标准。本文件作为“抚松人参”“抚松林下山参”品

牌标准体系的重要组成部分，明确“抚松人参”“抚松林下山参”品牌地理标志证明商标的申请流程及

使用管理，为品牌认证及商标使用提供基本遵循，助推“抚松人参”“抚松林下山参”品牌高质量和高

端化发展。
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"抚松人参""抚松林下山参"品牌
地理标志证明商标管理规范

1　范围

本文件规定了“抚松人参”“抚松林下山参”品牌地理标志证明商标（以下简称“商标”）管理机

构、使用条件、申请程序和监督管理。

本文件适用于“抚松人参”“抚松林下山参”品牌地理标志证明商标的使用和管理。

2　规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。

T/FSRS 5.2  “抚松人参”品牌  认证通则

T/FSRS 5.3  “抚松林下山参”品牌  认证通则

3　术语和定义

T/FSRS 5.2 和T/FSRS 5.3 界定的以及下列术语和定义适用于本文件。

3.1　

“抚松人参”品牌地理标志证明商标  “fusong ginseng” brand geographical indication 

certification mark

经国家市场监督管理总局（原国家工商行政管理总局商标局）核准注册的用于证明“抚松人参”的

原产地域和特定品质的标志.

3.2　

“抚松林下山参”品牌地理标志证明商标  “fusong forest downhill ginseng” brand 

geographical indication certification mark

经国家市场监督管理总局（原国家工商行政管理总局商标局）核准注册的用于证明“抚松林下山参”

的原产地域和特定品质的标志。

4　商标管理机构

抚松县人参协会（以下简称“协会”）是商标的持有者，对商标享有专用权。“抚松人参”“抚松

林下山参”品牌管理机构为“抚松人参”品牌管理委员会（以下简称“品牌管理委员会”），下设办公

室，负责品牌管理工作，具体职责包括不限于：

a) 负  责商标使用管理规则的制定和实施；

b) 组  织、监督按规定使用商标及中国地理标志产品专用标志；

c) 负  责对使用商标的商品进行全方位的跟踪管理；

d) 对  商品质量进行监督检测；

e) 维  护商标专用权；

f) 协  助市场监管部门调查处理侵权、假冒案件；

g) 对  违反本规则的经营者作出处理。

5　商标使用条件

5.1　地域条件
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使用商标生产地域范围为东经 127°01′～ 128°05′，北纬 41°42′～ 42°49′包括 14 个乡镇 

鸡冠砬子村、小北岗130 个行政村：

a) 抚  松镇：夹信子村、太安村、山东会村、顺江村、荒沟门村、团结村、

村、新安村、抚林村、抚生村、清乡村 12 个行政村；

b) 松  江河镇：长青村、北站村、东站村、站前村、老松江村 5 个行政村；

c) 泉  阳镇：错草村、江东村、河口村、偏脸石村、西顶子村、影壁山村、千字号村、泉阳河子

村、东方红村、红卫村、红镇村、泉阳岛村 12 个行政村；

d) 露  水河镇：砬子河村、新兴村、长胜村、东胜村、清水河村、参场村 6 个行政村；

e) 万  良镇：万福村、万良村、万兴村、万民村、万才村、河东村、仁义村、苇芦村、朝阳村、

向阳村、荒沟村、庆升村、小屯村、大方村、明水村、双兴村、高升村、大兴村、水洞村 19 

个行政村；

f) 东  岗镇：东参村、西参村、东岗村、果松村、新华村、小山村、松山村、西江村、沿江村、

大碱场村 10 个行政村；

g) 仙  人桥镇：大营村、温泉村、庙岭村、汤河村、大青川村、黄家崴子村、仙人桥村、西岗村、

南岭村、东风村、东江沿村、青岭村、梁山村、暖水村、参顶子村 15 个行政村；

h) 北  岗镇：北岗村、东泉村、西泉村、大川村、大顶子村、腰营村、蒲春河村 7 个行政村；

i) 兴  参镇：兴参村、平安村、阳岔村、新村村、榆树村、西南岔村、二道沟村、丰收村、北山

村 9 个行政村；

j) 新  屯子镇：黄泥村、新屯村、大东村、南岗村 4 个行政村；

k) 漫  江镇：漫江村、枫林村、前进村、长松村、锦江村 5 个行政村；

l) 兴  隆乡：兴隆村、四季村、青年村、板石村、石塘沟村、国兴村、新立村、松江村、德胜村、

庙岭村、后趟子村、岗西村、新丰村、珠宝岗村、下山头村、东官道村 16 个行政村；

m) 抽  水乡：抽水村、永泉村、芝阳村、东大村、碱场村、北沟村、兴农村 7 个行政村；

n) 沿  江乡：江沿村、滩头村、贝水滩村、房场村、楞场村、宝石村 6 个村。

5.2　申请使用商标的企业、经济组织或个人的条件

应符合T/FSRS 5.2和T/FSRS 5.3的要求。

5.3　产品或品牌原料基地的条件

应符合T/FSRS 5.2和T/FSRS 5.3的要求。

6　申请程序

6.1　申请

6.1.1　申请主体应向品牌管理委员会递交商标使用申请书（见附录 A）。

6.1.2　品牌管理委员会自收到申请书后，组成审查小组，对申请进行审核，并在 5 个工作日内完成对

申请的产品或种植基地进行实地考察，作出书面审核意见：

a) 符  合条件的，办理使用手续；

b) 不  符合条件的，给出不符合条件的理由，并通知申请主体。未获准使用商标的，申请主体可

以自收到审核意见通知 5 个工作日内，向品牌管理委员会申诉，由品牌管理委员会重新裁定。

6.2　续签

商标使用授权合同有效期为 3 年，到期继续使用者，应在合同有效期届满前 15 天内向品牌管理委

员会提出复审的申请，填写申请书，逾期未申请者，合同有效期届满后不得使用商标。

6.3　复审

续签复审提出后，由品牌管理委员会在 7 个工作日内开展复审，经复审合格后方可继续使用商标，

并续签授权合同。复审未合格的，提出整改意见和整改时间，整改后，须经再次复审合格后方可续签。
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6.4　公示

品牌管理委员会对申请者审查或复审后，及时公示审查或复审名单，对公示结果有投诉或异议的，

应及时组织对投诉或异议所反映的情况进行核查并进行综合评议，动态调整所发布认证结果。

6.5　办理

符合商标使用条件的，应办理如下手续：

a) 签  订商标使用许可合同；

b) 申  请领取商标授权书和准用证；

c) 申  请主体缴纳管理费用。

6.6　备案

6.6.1　协会与获得商标授权人签订的授权合同后，送交市场监管部门备案，并予以公告。

6.6.2　备案应提供如下资料：

a) 商  标使用许可备案表（附录 B），一式二份。

b) 规  范使用“抚松人参”“抚松林下山参”品牌地理标志证明商标企业承诺书，一式二份。

c) 企  业的营业执照副本复印件并需法人签字加盖单位公章；法人身份证复印件并需本人签字。

d) 提  供“抚松人参”品牌地理标志证明商标使用授权合同，一式二份。

7　商标保护

7.1　获得商标合法使用权的企业、经济组织或个人应在经营活动中，按照《地理标志专用标志使用管

理办法》（试行）规定的在其获得允许使用商标项目范围和期限内采用下列商标标示方法：

a) 采  取直接贴附、刻印、烙印或者编织等方式将商标专用标志附着在产品本身、产品包装、容

器、标签等上；

b) 使  用在产品附加标牌、产品说明书、介绍手册等上；

c) 使  用在广播、电视、公开发行的出版物等媒体上，包括以广告牌、邮寄广告或者其他广告方

式为地理标志进行的广告宣传；

d) 使  用在展览会、博览会上，包括在展览会、博览会上提供的使用地理标志专用标志的印刷品

及其他资料；

e) 将  地理标志专用标志使用于电子商务网站、微信、微信公众号、微博、二维码、手机应用程

序等互联网载体上；

f) 其  他合乎法律法规规定的标示方法。

7.2　逾期未申请复审续签的，视为自动放弃授权商标使用资格。

8　监督管理

8.1　可通过年度检查、抽查等等方式，对获得商标使用权的产品和品牌原料基地实施有效的跟踪检查，

按照检查结果做出商标使用的保持、暂停或者撤销等决定。

8.2　获得商标使用权的企业、经济组织或个人主动放弃商标使用权的，应及时申请注销，并由品牌管

理委员会向市场监督主管部门提出申请撤销备案。

8.3　商标的使用者如违反本文件，品牌管理委员会有权收回《商标准用证》和商标标识使用权，终止

与使用者的商标授权合同。

8.4　商标受有关法律保护，如有假冒侵权等行为发生，品牌管理委员会将组织收集证据材料，提交市

场监督管理部门处理，并对举报单位和个人给予必要的奖励。
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8.5　对未经品牌管理委员会许可，擅自在同一种商品上使用与商标相同或近似商标的，品牌管理委员

会将依照《中华人民共和国商标法》及有关法规和规章的规定，提请市场监督主管部门依法查处；对情

节严重，构成犯罪的，报请司法机关依法追究侵权者的刑事责任。
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附 录 A 

（规范性）

“抚松人参”“抚松林下山参”品牌地理标志证明商标使用申请表

申请人按照表 A.1 填写申请表。

表A.1 使用申请表

申报单位（盖章）：
法定代表人 电                            话 企                           业性质

注册地址 邮                                                                编

注册时间 注                      册资金（万元） 企                      业类型

职工人数 年                         产值总额 年                         销售额

利润总额 上                          缴税金 E                           -mail

联系人 联                           系电话

生产（经营）范围

厂房设备

技术情况

产品品牌
年人参应用量（吨）

（干参/鲜参）

产品国内和境外市

场销售及经营情况

名  称 规  格 包  装 现使用商标 产量（吨）
建议价格

（元）
上市时间

申

请

使

用

商

标

的

产

品

专家审核意见 品牌管理委员会审批意见

专家组成员

负责人（签字）：

年    月    日  

负责人（签字）：

公章

                 年    月    日
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附 录 B 

（规范性）

“抚松人参”“抚松林下山参”地理标志证明商标使用许可备案表

按照表 B.1 填写备案表。

表B.1 证明商标使用许可备案表

许可人名称

统一社会信用代码

许可人联系地址 邮政编码

许可人电子邮箱

联系人 联系电话

被许可人名称

被许可人地址 邮政编码

被许可人电子邮箱

联系人

商标注册号 商标logo

国际分类许可商标注

商标类型

许可期限 自      年    月    日至      年    月    日止

许可类型 □ 普通许可       □ 排他许可       □ 独占许可

许可使用的商品/产品原料基

地（分类填写）

【承诺】申请人和代理人、代理机构知晓提交虚假材料或隐瞒重要事实等行为属于失信行为；承诺遵循诚实信用原则、

以使用为目的办理商标使用许可备案事宜，承诺许可商标为有效注册商标，所申报的事项和所提供的材料真实、准确、

完整；知晓承诺不实或未履行承诺，将承担信用管理失信惩戒等不利后果。

许可人章戳（签字）：

                              

被许可人章戳（签字）：     

注1：身份证明文件中的地址未冠有省、市、县等行政区划的，许可人应当增加相应行政区划名称。

注2：期限不得超过注册商标的有效期限。

  
地
理
标
志
证
明
商
标
管
理
规
范

  
 "抚
松
人
参
""
抚
松
林
下
山
参
"品

牌
 

全
国
团
体
标
准
信
息
平
台



T/FSRS 5.1—2025

7

参 考 文 献

[1] 地理标志专用标志使用管理办法（试行）（国家知识产权局公告第 354 号）

  
地
理
标
志
证
明
商
标
管
理
规
范

  
 "抚
松
人
参
""
抚
松
林
下
山
参
"品

牌
 

全
国
团
体
标
准
信
息
平
台


