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前  言

本文件按照GB/T 1.1-2020《标准化工作导则 第1部分：标准化文件的结构和起草规则》的规定起

草。

本文件由石家庄市商业联合会提出并归口。

本文件起草单位：石家庄市商业联合会、河北省食品包装行业协会、河北省文化与旅游产业协会、

河北省标识行业协会、石家庄市新华区民族路步行街管理委员会、石家庄饮食有限责任公司、石家庄国

际大厦酒店、石家庄双鸽食品有限责任公司、石家庄市制酒厂有限公司、石家庄洛杉奇食品有限公司、

石家庄市松柏园饮食有限责任公司、河北春播秋实生态农业发展有限公司、石家庄利生食品有限公司、

石家庄慷润饮品有限公司、石家庄同福健康产业有限公司、河北守艺文旅集团（古栾水镇、火车头商业

街）、石家庄市鹿泉区土门关驿道小镇、河北泉谷文化传播有限公司、石家庄市传承宫面有限公司、河

北亿昇商务服务有限公司。

本文件主要起草人：张香蒲、褚树坤、王祖赛、高秋菊、李宗力、马飞、李小兵、马建辉。
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“石家庄礼物”评价规范

1 范围

本标准规定了石家庄礼物的评价原则、申报要求、评价流程、评审、认定和标识。

本标准适用于石家庄行政区域内工业、农业、手工业等商品及非遗、文创、影视游戏周边产品的评

价活动。

2 规范性引用文件

下列文件中的内容通过文中的规范性引用而构成本文件必不可少的条款。其中，注日期的引用文件，

仅该日期对应的版本适用于本文件；不注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本

文件。

GB/T 22820-2017 编织原纸

QB/T 2596-2003 工业礼品纸

DB61/T 1774-2023 地理标志品牌建设指南

3 术语和定义

下列术语和定义适用于本文件。

3.1

城市礼物 city gift

能够一定程度上承载和传播一个城市特定历史时期的地域特色、文化内涵、生产力水平、人们精神

面貌等等诸多方面个性特色的可用于馈赠的商品载体，属于旅游商品、文化消费范畴。它是体现一个城

市物质文明和精神文明的重要标志，是城市的立体名片，是带得走的城市形象。

4 评价原则

4.1 评价工作由石家庄市商业联合会负责组织实施、采取市场化手段，促进文旅发展、展现城市形象、

引领新型消费、塑造地方品牌。

4.2 “石家庄礼物”采取企业自愿申报和政府职能部门、行业协会推荐相结合的原则进行。

4.3 评价部门应本着公开、公平、公正的原则开展“石家庄礼物”的认定工作，并主动接受申请单位和

社会各界的监督。
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5 申报要求

5.1 商品要求

5.1.1 申报“石家庄礼物”品牌的商品，必须符合国家颁布的有关质量要求，具有良好的市场声誉。

5.1.2 具有鲜明的石家庄特色，体现当地历史底蕴和文化符号。

5.1.3 具有一定的科技含量、物有所值、顾客喜爱，在消费市场有较强的知名度。

5.2 商品范围

5.2.1 申报“石家庄礼物”品牌的商品包括且不限于：家用纺织品、服装服饰、鞋帽箱包、饰配饰品、

文化用品、玩具礼品、护理用品、运动用品、手工制品、钟表眼镜、贵金属制品、旅游食品、茶叶饮品、

家居用品（家用玻璃陶瓷金属制品）等商品以及各类非遗、文博、动漫影视衍生品。

5.2.2 “石家庄礼物”品牌的商品类别将随市场需求变化，以及石家庄新型产业的发展做动态调整。

5.2 申报企业

5.2.1 依法在本市登记注册的企业法人，具有良好的信誉。

5.2.2 取得相应的产品生产许可、经营许可证，产品必须符合国家有关法规、标准所规定的要求和条件。

5.2.3 有健全的内部管理制度，具有一定的生产和销售规模，能满足市场需求和“石家庄礼物”展览展

销的工作要求。

5.2.4 近两年未发生过重大安全责任事故或质量投诉事件，未被市场监管部门列入经营异常名录或严重

违法失信名单。

5.2.5 没有其他被认为可能对社会产生不良影响的情况。

6 评价流程

“石家庄礼物”评价主要流程为：企业申报、政府部门及协会推荐、评审、认定、公示、授牌。

7 申报及推荐

7.1.申报

7.1.1 拟申报企业可自愿向石家庄市商业联合会或其委托的行业协会提出申请，并提交包括但不限于以

下资料：

a) “石家庄礼物”品牌申请表（见附录 A）,加盖企业公章；

b）企业组织机构代码证复印件（加盖企业公章）；

c) 产品生产许可、经营许可证（如有）；

d）商标证书，或商标使用授权文件；

e) 企业获得荣誉证明文件或照片、视频；

f) 认定机构认为必要的其他材料。

7.1.2 申报单位应对提交申请材料的真实性、符合性、有效性负责。

7.2 推荐

7.2.1 石家庄市商业联合会对申报单位申请材料进行审核，必要时应进行现场查验，并根据审核结果，

进行择优推荐。

7.2.2 石家庄市商业联合会对申报单位进行必要的宣传推广，并对申报的单位进行必要的培训，对申报
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材料进行审核，如有必要，可进行现场查验，择优推荐。

8 评审

8.1 评审形式

主要包括专业评审、社会评价和综合评审。

8.2 评审机构

8.2.1 石家庄市商业联合会应成立“石家庄礼物”评价管理办公室或指定专门机构负责对申报材料的接

收和评价。

8.2.2 可采用第三方认证方式，认证工作由石家庄市商业联合会认可的认证机构组织实施。

8.3 评审人员

评审人员应具有相关认定资质和有相关工作经验。

8.4 专业评审

8.4.1 评审依据

a) “石家庄礼物”专业评审指标体系参见附录 B。

b)不同行业类别可根据行业特征，在石家庄礼物专业评价指标体系一级指标的构架下对二、三级指标

进行调整。

8.4.2 资料评审

a) 评审机构应根据本文件的要求，制定资料审查管理制度和服务流程，并安排专人负责接收申报单

位的递送。

b) 评审机构应对申报资料的真实性、符合性、有效性进行评审。对不符合要求的，可要求申报单位

重新提供相关资料。

c) 形成资料评审报告。

8.4.3 现场评审

8.4.3.1 评审机构对申报资料内容的真实性、符合性、有效性等情况需要现场验证时，可进入现场评

审。

8.4.3.2 现场评审计划应至少在现场评审前 2日发给相应申报企业。现场评审的程序包括：

a) 首次会议

由评审机构指定组长主持，参加人员为评审组成员、申报单位的高层领导及部门负责人。内容

包括：明确告知现场评价的目的、程序、任务、方式方法、相关工作要求和工作纪律等内容。

b) 综合评审

评审组采取听取汇报、查阅资料、随机抽查、座谈、问询等方式，查验资料评审和现场执行情

况的真实性、符合性、有效性，作好相应的记录，并进行评审打分。

c) 评审报告

根据现场验证情况，应形成现场评审报告。
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d) 末次会议

由评审组长主持，主要内容为宣读现场评审报告，评审组全体成员、申报企业的高层领导及相关

人员参加会议。

e) 综合评审资料上报

现场评审结束后，组长应将现场评审记录、现场评审报告以及有关证实性资料及时上报现场评

审活动组织方。

8.5 社会评价

8.5.1 评审机构应根据自身情况制定社会评价工作标准和流程，可在市内主流媒体、组织方官网、或组

织方指定的第三方平台公布,组织社会公众参与投票。

8.5.2 评审机构可将社会评价情况形成报告，报活动组织方。

8.5.3 评审机构可将社会平均结果进行公示，并对公示过程中出现的问题进行查证。

8.6 综合评审

8.6.1 综合评审规则

8.6.1.1 综合评审总分为100分，申报单位评分超过70分，即可获得“石家庄礼物”称号。

9 认定

9.1 认定实施

9.1.1 评审机构为石家庄市商业联合会认定小组确认最后名单。

9.1.2 社会第三方为评审机构的，参照 9.1.1 要求执行。

9.2 名单公示

评审组应将建议名单，通过当地主流媒体政府官网、行业协会官网、第三方平台等向社会公示，公

示期不得少于7个工作日。

9.3 异议处置

对公示有异议的，经评审机构核实后，应向申报企业或相关方进行核实，核实成立的，报石家庄市

商业联合会取消其获评资格。对公示无异议的，由石家庄市商业联合会指定官网或台发布公告。

9.4 颁发证书

认定机构对获评产品或服务颁发“石家庄礼物”证书。

10 标识

“石家庄礼物”品牌认证证书与标志的发布、制定、使用与监督管理，按照《认证证书和认证标志

管理办法》及“石家庄礼物”品牌管理相关规定执行。全
国
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附录 A

（规范性）

表 A “石家庄礼物”品牌申请表

企业名称 组织机构代码

联系地址

联系人 办公电话

手机号码 电子邮箱

开业时间 上年营业额

申报商品品牌基本信息

申报商品品牌名称 注册商标

商品类别（可多选）

产品相关许可证

商品特色简介（可附页）

该品牌上年营业额

（附报表）

目前企业经营

状况

企业获得荣誉

申报企业意见（盖章）

年 月 日

审批单位意见：（盖章）

年 月 日
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附录 B

（资料性）

表 B “石家庄礼物”专业评审指标体系

一级指标 二级指标 三级指标

质量保证

30分

质量文化5分
高层领导带领组织建立质量文化体系，持续开展质量文化建设和宣传推广活

动

质量管理15分

申报产品或服务相关的管理体系建设及运行有效性，通过管理体系认证，产

品或服务认证等情况

申报产品或服务相关的检测实验室认可情况和检测设备水平以及有效运行

情况

申报产品或服务相关的供应链管控体系建设情况

申报产品或服务相关的售后服务体系建设情况

实施首席质量官制度情况

先进质量管理制度、方法和工具的使用和推广情况

质量管理成果情况

品牌管理5分 按照DB43/T 1983-2021要求建立了品牌管理体系并实施

质量信息化5分

建立和实施申报产品或服务相关的质量追溯系统和供应链溯源系统情况以

及质量安全预警机制情况，有完善的信息收集机制、风险评估机制、信息发

布机制、决策处置机制

质量水平

20分

产品/服务质量水

平5分
申报产品或服务相关质量监督抽查、专项检查以及风险监测结果情况

产品/服务标准质

量水平 10分

申报产品标准在“企业标准信息公共服务平台”声明公开并参与对标达标情

况，主要技术指标先进性情况，获得国家或省级企业标准“领跑者”情况

申报服务标准在“企业标准信息公共服务平台”声明公开，服务质量先进性

情况，获得国家或省级企业标准“领跑者”

申报的相关产品或服务参与国际、国家、行业、地方及团体等标准制修订情

况

顾客满意5分 申报产品或服务近3年开展顾客满意度调查情况

产品创新

20分
创新能力10 分

申报产品或服务相关的研发投入，包括研发费用占销售收入比重以及研发人

员占从业人员比重情况

拥有申报产品或服务相关的院士工作站、博士后工作站、（国家级、省级、

市级）技术中心、工程研发中心等各类技术平台情况

创新机制和体系建立情况

一级指标 二级指标 三级指标

产品创新

分
创新水平10 分

申报产品或服务相关的核心技术拥有自主知识产权，获得专利、软件著作权、

设计专利权等情况
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通过国家重点高新技术企业认定、国家或省创新型企业、高新技术企业认定、

专精特新“小巨人”企业、制造业单项冠军等情况

通过国家级或省级标准化试点示范，或在机制、制度、流程等方面创新形成

先进模式的推广情况

承担国家级、省部级、市级重大科研项目情况，获得国家、省级、市级科学

技术奖等荣誉情况。

产品知名度

20分

品牌影响力 15分

申报产品或服务获得的国际、国家、省部级品牌荣誉称号或奖励，以及权威

机构相关品牌认定、评定情况

申请产品或服务近3年在国内和省内同行业或细分市场中的排名情况

品牌价值 5分 申报产品或服务的上一年度品牌价值评价情况

产品贡献度

10 分

经济效益 5分 申报产品或服务的近3年销售额和利润情况

社会效益 5分

申报产品或服务近3年纳税情况

安全生产、环境保护获得荣誉情况以及近3年节能减排情况

遵纪守法和诚信经营取得相关荣誉情况

定期向社会发布社会责任报告情况
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